
南国都市报4月18日讯（记者易帆/文 王康景/
图）在第四届中国国际消费品博览会上，由AI设计

的8只美轮美奂的“蝴蝶”珠宝展品给观展观众留

下极深印象，成为展会上的热门打卡点。

仔细观察发现这些设计精美的珠宝还有着电路

板、螺母、光碟、工业废弃齿轮等材料痕迹，它们

与人造珠宝相结合，展示出海洋污染、光污染、人

类垃圾、工业废弃物等环保主题。作为环保品牌高

纳仕GAONAS多次在消博会中展出绿色可持续的

“轻珠宝”产品。

连日来，展区里观展观众门庭若市。让消费者兴

奋的是，橱窗里那些闪耀绚丽的珠宝价位都不会过万

元，这样的环保珠宝让他们真正“实现珠宝自由。”

作为消博会的老朋友，主打人工培育钻石的“力量

钻石”首发以中国图腾龙元素为设计主题的系列产品，

受到年轻消费者的诸多关注。“我们的钻石是采用太阳

能、风能等大自然绿色能源，融合现代科技培育而成。”

河南省力量钻石股份有限公司项目总负责人梁静霞介

绍，品牌致力于提供环保、高品质、可持续的珠宝产品，

让消费者在追求美丽的同时，也体现出对社会和环境

的责任与担当。

而通过消博会，也让更多消费者亲身体验培育

钻石所带来的超高品质及超高性价比，尤其是对培

育钻石了解不多的消费者来说，这是一个极好的互

动与沟通机会。

近年来，人造钻石市场持续升温，其市场份额在不

断攀升。据数据显示，2023年人造钻

石的市场份额已达到了49.9%。“钻

石恒久远”在工厂里即可实现，人

造钻石的品质和外观与天然钻

石已无二致，而价格却不足天

然钻石的一半，比起天然钻石

更具性价比。

人造钻石消费潮流不

断兴起，力量钻石目前已

向绿色发展和打造“国货

潮品”上重点发展，在产

业前端开发绿色能源，打

造零碳工厂，在产业链下

游重点培育钻石品牌发

展，打造“国货精品”“美

豫名品”。

“我们在展位设计中融

入中国龙造型，展位中的整体

色调是以古风灵珠红为主色，

展示国风国潮。”梁静霞说，在消

博会上首发的全新的龙型元素系

列产品也受到颇多关注。

随着年轻消费主力军的崛起，珠

宝行业的消费趋势逐步向“轻奢”“个

性”“环保”转变，在消博会上，这样的

消费潮流窥见一斑。

南国都市报4月18日讯（记者汪慧/文 李昊/图）
4月18日是第四届中国国际消费品博览会（以下简称

“消博会”）最后一天，当日上午，众多市民、客商来到

主会场各展馆参观、购物、洽谈。在化妆品、珠宝、黄

金、智能家居等展区，更是迎来了更为火爆的人气。

不少参展商认为，这反映出“悦己型”消费趋势在本届

消博会上越发明显。

在意大利维缇珐珠宝展台前，简约、时尚的各类

首饰展品吸引了不少消费者驻足咨询，洽谈区内，展

区负责人忙着对接重点采购商。“我们在上海有珠宝

实体店，这次带来的很多展品是直接从意大利带来消

博会现场的新款式，还没有在门店展示过，我们希望

通过消博会这个平台，加速意式珠宝落地中国市场的

步伐。”意大利珠宝商陈海燕告诉记者。

陈海燕谈道，近几年，消费市场快速变化，很多消

费者追求兼具高品质和时尚感的珠宝产品，这次带来

消博会的展品都是意大利珠宝中不同品牌的代表，

“我们的产品都是纯手工制作的意大利金匠工艺作

品，希望满足消费者的个性化需求。”

所谓“千金难买心头好”，记者注意到，该展台展出

的珠宝饰品价格并不便宜，但是却不乏下单的消费者。

在精不在多，在品不在泛……这样的消费心态变

化，在黄金饰品展区也窥见一斑。

几天参展下来，老凤祥海南区域经理沈健虽然辛

苦但还是激情满满地接待客户。据他介绍，老凤祥品

牌在本届消博会展出了很多有特色的展品，比如以无

重力悬浮装置展示的金凤冠一直是人气很高，而且也

均推出了消博会专属优惠，比如计价黄金饰品每克便

宜70元。

黄金在今年迎来了前所未有的消费热潮，消费者

“越涨越买”的消费心态在本届消博会上也淋漓体现。

沈健告诉记者：“通过参展，可以看出消费者对黄金首

饰呈现出了显著的热情高涨趋势，日常佩戴、投资

保值、婚嫁佩戴是他们购买黄金首饰的主要用途，而

‘悦己’则成了消费者购买黄金首饰的重要驱动力。”

他认为，如今随着黄金产品工艺、颜值不断升级，

很多消费者更愿意将黄金首饰作为一种自我奖励，在

消费和日常佩戴中获得满足感和幸福感。

“用好物、吃好饭、睡好觉”。在消博会的“老朋

友”艾纳诗深睡小屋的展区，也能看出，人们爱惜健

康、注重自我感受的“悦己”消费心态。

在艾纳诗深睡小屋展区，由于体验者众多，大家

只能排队等候。上海艾纳诗科技集团董事长助理李

景明告诉记者，由减压舒眠机、慢波睡眠机、舒曼波康

养机等核心产品构建的深睡小屋家居环境健康睡眠

系统，通过营造荷电粒子及荷电粒子波为优势的微环

境，改善居住者的深度睡眠状态、调节居住者的心理

情绪，很好地迎合了消费者缓解焦虑、调节情绪、舒缓

压力、改善睡眠的个性化需求。

“展会期间，来我们这里体验品质睡眠的观展者特

别多，其实，‘悦己消费’已不再是年轻一代的专属，而是

涵盖各个年龄群体。所以我们设计了涵盖青少年、上

班族和中老年人各个年龄段需求的产品，因为越来越

多家庭正在追求更美好、更幸福、更健康的生活方式，

健康、以及健康睡眠，正成为新的刚需。”李景明谈道。

“悦己型消费”是指为了取悦自己、满足个人兴趣

爱好、追求个人成长和提升生活质量而进行的消费行

为。多位接受记者采访参展商认为，随着高效、自由、

个性融入社会价值观，以及我国经济实力的积累、市

场的繁荣，悦己经济将进一步壮大。
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消博洞见
消费新趋势“人造珠宝”你会买单吗？

逛消博
你“悦己式消费”了吗

从消博会看珠宝消费的新潮流

从消博会上看“悦己”消费新趋势

珠宝黄金越涨越买、智能家居流量不减……

高纳仕展出的价值高纳仕展出的价值36003600万万
元的元的AIAI设计人造祖母绿设计人造祖母绿。。

老凤祥品牌展台前，各类首饰展品吸引了不少消费者驻足咨询。

老凤祥品牌在本届
消博会展出特色展品。

▲意大利维缇珐珠宝
展台展示的珠宝首饰。
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