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今天，请您品这一口“海南鲜”
海 客 谈

“什么是‘海南鲜品’？”初闻此名，不少人都会发

出这样的疑问。

2022年9月，海南正式启动“海南鲜品”区域公

用品牌的创建。“海南鲜品”聚焦农业全品类、全区

域、全产业链，进一步推动省、市县、乡镇三级农产品

公用品牌融合发展，实现产业链布局、品牌标识、管

理机制、品控标准、市场形象的“五统一”。

具体来看，像我们熟知的桥头地瓜、陵水荔枝、

乐东蜜瓜、三亚芒果等优质农产品品牌均属于“海南

鲜品”。去年以来，我省相继公布了第一批“海南鲜

品”品牌目录授权企业30家；创建省级“海南鲜品”农

业品牌示范基地10个；42个区域公用品牌被纳入

2023年海南省农业品牌目录。

“海南鲜品”四个字内容大有乾坤。

这是一张丰饶的“物产名片”——

“海南”二字，赋予了品牌的地域特性。海南拥

有得天独厚的资源优势。作为我国唯一热带岛屿省

份，海南海洋面积约200万平方公里，拥有1944公里

海岸线，海洋资源丰富。而放眼陆地，作为我国热带

水果和冬季瓜菜的优势产区，近年来海南热带水果、

蔬菜面积和产量总体呈平稳上升趋势，不断丰富全

国人民“果盘子”“菜篮子”。

三亚莲雾、大坡胡椒、永兴黄皮、琼海油茶、兴隆

咖啡、保亭波罗蜜、东方火龙果、乐东香蕉、儋州粽

子、儋州鸡……翻开“海南鲜品”品类名录，名优产品

迭出，地上跑的、水里游的、土里种的，都组成了“海

南鲜品”大家庭。

这是一张优选的“品质名片”——

以“鲜”字打造品牌，足以见得“鲜”的分量。白

切鸡、白灼虾、白斩羊……海南人善于用最新鲜的食

材、质朴的烹饪方式，无限放大食物的美味。因此，

这也让海南人有一张“挑剔”的嘴，对于鲜味的追求

格外执着。“鲜”字的背后，也体现了“海南鲜品”从源

头把控品质，彰显海南甄选优质食材的用心。

这口“鲜”，还流传于文人墨客的笔端，大文豪苏

轼就曾为其代言。苏轼被贬海南儋州时，“食蚝而

美”，在《食蚝》一文中介绍了煮生蚝和烤生蚝这两种

烹饪方法，还曾“叮嘱”儿子，别将海南有生蚝这件事

说出去，“恐北方君子闻之，争欲为东坡所为，求谪海

南，分我此美也”。对海南椰子，他还盛赞“天教日饮

欲全丝，美酒生林不待仪”。

品牌是农业高质量发展的“助推器”。2005年

中央一号文件首次提出“农产品品牌”，强调“整

合特色农产品品牌，支持做大做强名牌产品”。近

年来，省农业农村厅专门成立了农业品牌建设领导

小组，印发系列文件，加强对农业品牌的培育、创

建和推广。今年海南省政府工作报告提出：“做强以

‘海南鲜品’为统领的品牌体系。”

海南，为什么要做好“海南鲜品”这篇品牌文

章？实际上，“海南鲜品”连接的不仅仅是一颗颗果

蔬、一道道生鲜，背后托起的是产业与民生，一头托

起农企与种植户，一头托起老百姓的餐桌。

这口“鲜”，关乎农企发展。

对于许多中小规模的农业企业来说，“抱团”发

展往往能取得事半功倍的效果。“借助‘海南鲜品’品

牌，将增加合作社荔枝知名度，扩宽销售渠道，提高

附加值。”去年，海口金绿果水果产销专业合作社入

选了“海南鲜品”农业品牌示范基地，在合作社副理

事长徐德冠看来，有了公用品牌的助力，合作社农产

品可以卖得更好。

农产品生产小打小闹很难成气候，只有推行规

模化品牌化生产，才能不断提升产品竞争力。“海南

鲜品”要做的，就是让散在各地的海南好物“攥起拳

头”，以“区域公用品牌+企业品牌+产品品牌”的矩

阵，改变传统品牌“散、乱、小”和“单打独斗”的局面，

形成发展合力，给市场主体和广大消费者形成一个

清晰、明确的关于海南区域公用品牌的认知。

这口“鲜”，关乎老百姓对美好生活的追求。

民以食为天，食以安为先。近年来，人们越来越

注重食品的安全性，“吃得健康”等理念深入人心。

建立农产品区域公用品牌，有利于各农业生产

经营者按照统一的标准进行生产管理、分拣包装，进

而统一销售，以统一的标准质量实现对消费者的承

诺，确保老百姓“舌尖上的安全”。据悉，海南已完成

21个农业地方标准编制及火龙果、莲雾等十大农产

品区域公用品牌团体标准制定，对生产种植、产品质

量、储存运输、防伪、追溯等进行全过程规范。

这口“鲜”，关乎产业“含金量”与海南形象。

品牌强农，是提升农业竞争力的必然选择。海

南自贸港拥有广大的农村、农业和农民，热带特色高

效农业是自贸港四大主导产业之一。抓好农业品牌

建设，擦亮“热带特色”，才能让自贸港建设成果更好

地惠及广大农村农民，更好地推进农业农村现代化。

此外，“海南鲜品”不仅仅是一个农产品品

牌，也涉及海南经济、文化、生态文明等多方面的

展示。擦亮这块金字招牌，能发出更多元的海南声

音，有效提升海南对外形象的影响力和辐射力。

做好“鲜”文章

读懂这口“鲜”

如果让你选一样最喜欢的海南好味，你会想到

什么？是一口皮薄肉嫩的文昌鸡？是一串水灵灵的

陵水荔枝？还是一杯唇齿回甘的海南雨林大叶茶？

“一千个人眼中有一千个哈姆雷特”，一千个人眼里

或许有一千种海南好味。

千般好味，如今有一个共同的名字：“海南鲜

品”。近年来，海南不断健全农业品牌培育体系，精

心培育打造的省级农产品区域全品类公用品牌——

“海南鲜品”初见成效。

如今，越来越多琼岛风情特色农产品，以优质的

产品和服务，被纳入“海南鲜品”的名录，为消费者提

供更多元的选择。

□欧英才

澄迈山口青柚基地澄迈山口青柚基地，，工作人员采摘青柚果工作人员采摘青柚果（（海南日报记者海南日报记者陈元才陈元才摄摄））

陵水文罗镇五一村的荔枝陵水文罗镇五一村的荔枝
种植基地种植基地，，农户采收荔枝农户采收荔枝（（海南海南
日报记者日报记者王程龙王程龙摄摄））

互联网时代，万物皆可成“IP”。放眼

全国，不少兄弟省市也在积极发力，打造

省级区域公用品牌。

山东打响“好客山东 好品山东”品

牌，宣讲山东品牌故事，传播山东文化；河

南持续打造“豫农优品”品牌矩阵，帮助更

多优质特色农产品“走出去”；甘肃积极培

育建设“甘味”省级农产品区域公用品牌，

前不久火爆的天水麻辣烫，背后也有“甘

味”优质农产品的关键支撑。

当前，与多个区域公用品牌相比，“海

南鲜品”品牌大众认知度还较低。在这场

激烈的品牌PK赛中，如何讲好品牌故事，

助力“海南鲜品”做大做强，推动更多海南

农产品“出圈”？

用品质说话。消费者选择品牌农产

品，看中的是品质有保障。因此，想要推

动消费者对“海南鲜品”品牌的认同，首要

是强品质，要严把农产品质量安全关，坚

持质量为先。

用“窗口”说话。“内强素质”很重要，

“外塑形象”也很重要。没有传播力和影

响力，品牌效应就难以真正形成。优质的

海南农产品需要创新传播方式、拓宽推广

渠道，还要有会讲故事的人卖力“吆喝”。

为进一步提升海南农业品牌市场号

召力、竞争力和影响力，从今天起，海南日

报报业集团重磅推出《海南鲜品·品鲜南

海》全媒体系列报道，带你一起寻味“琼”

字号农产品。

我们将握好笔头、端好镜头，发挥旗

下各媒体传播优势，聚焦海南各地在培育

和发展农业品牌上的探索、亮点、成效，注

重创新创意创作，多维探索“破圈”传播之

道，挖掘品牌文化内涵，全面、立体、生动

聚焦海南以品牌建设推动农业高质量发

展的实践路径，让海南乡村振兴更加具体

可感。

品牌的打造非一日之功，需要经过长

时间的培育呵护和社会实践的淘洗检

验。我们期待，有越来越多的人加入其

中，一起讲好“海南鲜品”的故事，分享专

属于“海南味道”的诚意、暖意和情意。

讲好“鲜”故事

扫码看海南鲜品扫码看海南鲜品


