
“晒”出来的大市场

2024年6月12日星期三 责编/黄运敬 美编/李思思 国内新闻11新闻热线

新华社北京6月11日电（李国利、杨
欣）记者11日从中国载人航天工程办公

室获悉，我国载人航天工程第四批预备航

天员选拔工作日前结束，共有10名预备

航天员最终入选，包括8名航天驾驶员和

2名载荷专家（香港地区、澳门地区各1名

载荷专家）。后续，他们将进入中国航天

员科研训练中心接受全面系统的训练。

我国载人航天工程第四批预备航天

员选拔工作自2022年下半年全面启动，

经过初选、复选、定选三个阶段。期间，

首次面向港澳地区选拔载荷专家，得到

了港澳各界和社会民众的大力支持和热

情参与。

目前，我国航天员选拔训练体系更

加成熟完善，随着载人航天国际合作的

深入推进，还将有国外航天员参与选拔

训练并执行中国空间站飞行任务。

嫦娥六号日前完成一系列环环相扣

的高难度动作，月背珍宝成功搭上“回

家专车”。在这一系列关键环节中，嫦娥

六号各部分是如何分工协作的呢？记者

采访了中国航天科技集团五院相关专家。

嫦娥六号由轨道器、着陆器、上升

器、返回器“四兄弟”组成。“四兄弟”

中着陆器负责降落月表进行采样，上升

器负责携“土”上天、交接样本，二者

合称为着上组合体。轨道器负责地月往

返、转运样本，返回器负责降落地面、

送回样本，这二者又合称为轨返组合体。

嫦娥六号“四兄弟”在发射入轨、

地月转移、近月制动等阶段都处于“并

肩携手”的四器组合体状态。

当进入环月飞行阶段后，轨返组合

体和着上组合体完成分离，“四兄弟”开

始“两两结对”工作。着上组合体在分

离后要完成两次降轨变轨，做好降落准

备。轨返组合体则在环月轨道上等待上

升器的到来。

着上组合体在降落过程中，将寻找

合适的时机进行减速。在即将接近月面

时，首先审视地面是否平整。如果地面

不适合着陆，将进行悬停避障并缓缓降

落到合适的位置，降落后有序开展月球

背面样品采集和科学探测等工作。

与此同时，仍然航行在环月轨道上

的轨返组合体进行多次轨道机动，为交

会对接与样品转移做好准备。

采样成功后，上升器与着陆器分

离，上升器单器从月面垂直起飞进入环

月飞行轨道。此后，上升器和轨返组合

体不断靠近，完成交会对接，样品从上

升器转移到轨返组合体。

最后，轨返组合体向月地入射点冲

去，踏上返回地球之路。在按计划经历

多次中途修正后，于距离地球约五千公

里高度时，轨道器将和返回器“挥手告

别”，返回器再入地球，跑好这场接力赛

的最后一棒，把月壤安全送回家。

（据新华社电记者宋晨）

月背珍宝成功搭上“回家专车”

看嫦娥六号“四兄弟”如何分工协作

▲嫦娥六号四器组合
体示意图。（据新华网）

▲嫦娥六号由轨道器、
着陆器、上升器、返回器四
个部分组成。 （据新华网）

我国第四批预备航天员选拔完成
港澳地区各有1人入选

民政部通报
对儿慈会有关问题
调查处理情况

民政部6月11日通报对中华少

年儿童慈善救助基金会有关问题调

查处理情况。

通报称，经查，柯某孝曾作为患

儿家长接受过儿慈会救助；从2022

年 11月起参与儿慈会9958儿童大

病紧急救助项目廊坊救助站相关工

作。2023年6月至8月，柯某孝私自

以“儿慈会9958项目”的名义向患儿

家长筹集资金，骗取患儿家长钱款近

千万元。2023年9月，因涉嫌诈骗，

柯某孝被采取强制措施，目前案件已

移送司法机关处理。

通报表示，柯某孝案件暴露出儿

慈会存在内部管理不规范、9958项

目操作违规等问题。经进一步调查，

儿慈会还存在未按规定的业务范围

进行活动、未依法履行信息公开义务

等违法情形。依据《中华人民共和国

慈善法》《基金会管理条例》等法律法

规的有关规定，民政部已对儿慈会作

出停止活动三个月的行政处罚，并将

其列入社会组织严重违法失信名

单。儿慈会相关负责人履职不力、失

职失责，民政部已责令儿慈会按程序

罢免相关负责人职务，并依规依纪对

有关党员失职失责问题进行立案审

查。儿慈会副秘书长、9958项目负

责人王某涉嫌职务犯罪，经有关监察

机关立案调查已移送司法机关处理。

通报还表示，儿慈会停止活动期

间，民政部派出工作组采取有力措

施，切实维护当前正在接受儿慈会救

助的患儿的合法权益。民政部将督

促指导儿慈会全面彻底整改，推动儿

慈会依法依章程开展工作；以案为

鉴，举一反三，深入贯彻落实新修改

的慈善法，不断完善慈善事业政策法

规，全面加强对慈善组织和慈善活动

的监管和执法工作，推动慈善事业健

康发展。 （据新华社电记者高蕾）

炎炎夏季，防晒衣是很多人的心头

好。

云朵凉感、原纱防晒等一众概念走

俏市场；从头到脚，从连帽、斗篷等款式

到多巴胺配色，防晒穿搭成为夏日潮

流。

防晒衣火了，这个产业有多大？艾

瑞咨询联合相关品牌发布的数据显示，

2023 年我国防晒服配市场规模达到

742亿元，预计2026年将达958亿元，

防晒衣占比将超50%。

消费升级、供给“进阶”、科技赋能

……“晒”出来的大市场里，有“流量密

码”。

有需求，才有商机——

由“皮肤风衣”发展而来的防晒衣，

之所以火爆市场，和防晒需求上升紧密

相关。

一方面，大众防晒意识强了。“防晒

抗初老”“全年防晒”等话题在社交平台

上盛行，不仅有流量，也带火了防晒用

品、防晒穿搭，不仅女士防晒，儿童、男

士防晒也成为市场新增长点。

另一方面，户外生活方式火了。登

山露营、亲子出行、徒步骑行……随着

人们越来越多地走向户外，防晒衣有了

更丰富的应用场景。满足多样化需求

的新型防晒产品不断涌现，融合时尚元

素也成为防晒服饰的“加分项”。

五一前两周，京东平台儿童防晒

衣、户外防晒衣成交额环比增长超

100%，男士防晒衣、时尚防晒衣成交额

环比增长超80%。

不止是服装，“防晒腮红口罩”“冰

袖”“脸基尼”等也销量剧增。防晒产品

正打破单一季节限制和固化标签，在审

美和社交属性方面提供更多价值。

从头到脚“捂”起来，防晒衣也讲科

技——

随着先进技术“织”入一丝一布，

“千丝万缕”正走向“千变万化”。

比如，相比之前的涂层防晒，近期

流行的原纱防晒就是在服装的源头

——纱线中加入了防晒因子，制作成面

料。这种工艺的加持，既保持了防晒效

果，也更加透气舒适。

中国纺织工业联合会有关负责人

表示，防晒衣卖的不仅是产品，也是功

能，还要主打“科技内核”。不仅防晒，

凉感、轻薄、透气、时尚同样是研发的主

要方向。

这是材料的变化：凉感面料通过纤

维材料组合、加工制造技术等，实现穿

着干爽清凉；绿色环保的竹纤维和抗皱

性强的聚酯纤维织在一起，更加透气吸

湿、抗菌防皱……

这有制造的变迁：不少品牌在网络

上生成3D数字化服装，缩短市场反馈

周期，提升开发“爆款”的效率；通过工

业互联网，服装、面料拥有“身份证”，柔

性生产更普及……

防止以次充好，要在真防晒上下功

夫——

市场快速增长，防晒衣品种也是纷

繁复杂。有些用概念炒噱头，有些虚标

功能，有些打“擦边球”，单衣、外套都当

防晒衣。一些消费者也反映，是否真防

晒，有时也“傻傻分不清”。

产品好不好，消费者用脚投票。做

到真防晒、满足真需求，防晒衣才能从

“网红”到“长红”。

这其中，相关部门要进一步完善防

晒产品标准体系和检测体系，加强监

管；商家要树立诚信经营的意识，做好

产品；企业也要不断创新，创造高品质

供给，回应多样化需求。

用供给“晋级”满足消费升级，“防

晒经济”才能健康成长。人们期待着，

未来能有更多美“布”胜收，在炎炎夏

日，来个清爽出行。（新华社北京6月11
日电记者张辛欣、张晓洁）

防晒衣里有“流量密码”


