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直播间叫卖“特供酒”
移花接木规避监管

今年初，山东省潍坊市民张先生在网

上直播间购买了一瓶主播大力推荐的“特

供酒”。主播声称该酒在市场上买不到，

只有通过内部人士的特殊渠道才能拿到。

到货品尝后，张先生怀疑买到假酒，

向潍坊市公安局寒亭分局报案。潍坊市

公安局寒亭分局食药环侦大队调查发现，

该直播间主播用多个直播账号同步卖

酒。直播间所在地是一个居民小区的物

业楼二楼，招牌是家传媒公司。

60多平方米的办公空间里，这个10

余人的小团队分工明确，有主播、财务、客

服、售后等。直播每天两场，每次约1至2

小时，每场直播平均有千余人次观看。

民警发现，两个直播间里的标志和茅

台商标十分相似，货架上摆放的几乎全是

名酒酒瓶。根据直播平台要求，售卖某品

牌的商品，必须提供相关经营资质。

贵州茅台酒股份有限公司称从未授权

这两个直播间卖酒。经鉴定，这些打着知

名酒旗号售卖的“特供酒”，不是该厂生产。

售卖假冒“特供酒”的直播间

直播间的销售记录，显示的都是他们

代理的小众品牌酒水的售卖情况，并没有

显示“特供酒”“专供酒”的售出情况。原

来，直播间虽然大肆销售“特供酒”，但当

消费者点开购买链接时，关联商品是直播

间代理的其他品牌酒水。消费者下单后，

商家再将主播推销的“特供酒”发给买

家。直播间正是用这种移花接木的方式

规避平台监管。

深山中偷制假酒
从制到销链条完整

据运营直播间的犯罪嫌疑人王某交

代，自己先前销售正规酒水。一次直播

后，一名陈姓男子联系他，称在贵州仁怀

市茅台镇有酒厂，能提供“特供酒”。听说

卖“特供酒”能赚大钱，两人一拍即合。

陈某交代，去年6月以来，他在自家

老宅勾调、罐装、包装制作假冒“特供酒”，

通过微信宣传销售；另一位犯罪嫌疑人购

进设备和“定制高仿”酒类包材，在租赁的

沿街门铺暗室内雇用他人灌装、包装，为

他人代加工假冒“特供酒”；与他们配合的

其他人员则将购进的假冒包材和散酒开

车拉到山间偏僻处，在车内灌装，再通过

网络销售。

生产团伙以次充好，基酒原料劣质。

潍坊市公安局寒亭分局食药环侦大队负

责人介绍，“特供酒”多是使用酿造纯粮酱

香酒工艺丢弃的酒糟，加入新粮，再次蒸

煮酿造的低端白酒（俗称翻沙酒），成本约

在每斤12至20元。还有部分使用酿造

纯粮酱香酒工艺丢弃的酒糟，加入食用酒

精，再次蒸煮，生产出具有酱香味的白酒

（俗称熟串沙酒），成本每斤约6元至12

元。更有甚者，使用食用酒精、水及香精

进行简单勾兑而成（俗称生串沙酒），食用

之后容易头晕、恶心，成本不足每斤6元。

记者发现，制假窝点多为小作坊，环

境恶劣，墙面遍布蜘蛛网。存放散酒的塑

料桶内漂有苍蝇，回收的未清洁的酒瓶、

各种包装材料与生活垃圾堆放在一处。

以涉政涉外噱头唬人
蒙骗话术花样翻新

业内人士认为，假冒“特供酒”案件呈

现转向线上直播销售、蒙骗话术花样翻

新、涉外涉政噱头层出不穷等新特点。

——话术精准，以涉政涉外关键词强

势推介。直播中，所售“特供酒”噱头十

足，比如，“出口版贵州茅台，大使馆高级

别交流活动指定用酒”“人民大会堂珍藏

国宾专用酒”等。主播称，“不是你抢不抢

的问题，是你抢得到抢不到的问题”。这

些话术营造出稀缺、有投资价值的感觉。

——伪装精心，让直播带货间变身代

理商店。记者在位于寒亭区的“特供酒”

直播间看到，房间背景墙上写着“齐鲁酒

仓”“茅台酱香 万家共享”标语，两侧酒架

陈列着不同年份的茅台酒瓶，犹如茅台酒

经销商店铺。警方介绍，这些茅台酒瓶是

空瓶，外面的酒标都是作案团伙自己贴上

去的。另一间直播间，房中央台桌和周围

陈列架上摆放着各式“特供酒”，直播镜头

内出现的都是“名酒”。

——包装精致，酒瓶酒盒号称独有，

以假乱真。此次案件涉及的酒瓶、酒盒等

包装用料扎实、彩色印刷，标注着“特供”

“特制”“内供”“专供”“接待酒”等字样，花

样新且多。

有的酒瓶上印有酿酒名家的签名，称

他们是“特供酒”的品牌首席质量官；有的

标注限量酒，如“国际版贵州王子酒”酒盒

上标注“兔年限定”“全球发行50000瓶”。

合力破解“特供酒”打击难点

警方介绍，犯罪嫌疑人会在多个社交

平台、短视频平台花钱购买流量，一些网

络直播平台存在售假或为售假引流乱

象。中国人民大学商法研究所所长刘俊

海建议，互联网平台对电商经营者尽到主

体资格审核义务，引导其守法合规经营。

纵观“特供酒”案，制假方通过观看直

播主动联系愿意售假的直播间，直播间通

过淘宝店铺找到货源方。在对接制假和销

售的物流环节，有小物流商明知是假货，依

然参与其中。山东日中律师事务所律师陈

冠汶建议，市场监管部门完善制度设计，排

查漏洞，严查制假、售假犯罪链条。

在法律定罪方面，民警介绍，对于直

接使用茅台等企业商标的，可以按假冒注

册商标罪立案；对于没有假冒商标或在知

名商标上略加改动，且公安机关能够证明

其售卖的为添加食用酒精、香精的串沙

酒，可以按生产、销售伪劣产品罪立案；对

于既没有假冒商标又非串沙酒的其他低

端粮食酒，没有酒企能够出具侵权鉴定，

通常只能由相关部门予以行政处罚。

（据新华社 半月谈记者王阳）

新华社北京9月11日电如果说企业

是观察一国经济运行情况的窗口，那么排

名“500强”的中国企业“优等生”，就是读

懂经济变化的“风向标”。

入围门槛提升至473.81亿元，较上

年提高3.83亿元；总营收迈上110万亿元

新台阶，较上年增长1.58%；归母净利润

较上年增长5.01%，增速实现由负转正

……11 日最新出炉的“2024 中国企业

500强”榜单展现出中国大企业的发展态

势和成长实力。

2022年，中国企业“500强”营收总规

模首超百万亿元。这一数据再上台阶，更

多企业成为世界大企业集群的重要力量。

在不断发展壮大的轨迹上，是什么驱

动中国大企业持续实现“量质齐升”？

——新动能不断积蓄。

从榜单看，新兴产业相关企业蓄能起

势，在“500强”中的分量加重。

战略性新兴产业与未来产业是有效

培育新质生产力的重要载体和主要阵

地。“500强”榜单中，先进制造业和新一代

信息技术产业企业的地位更加突出。新

能源设备制造、动力和储能电池、通信设

备及计算机制造、半导体及面板制造等企

业入围数量达到31家，过去5年增加了18

家。互联网服务企业的营收占比提升至

3.45%，净利润占比更是高达8.58%。

越来越多中国企业，从追“个子”迈入

追“体质”的新阶段，以新质生产力为引

领，不断塑造发展新动能新优势。

当前，我国规模以上工业企业数量超

50万家，高新技术企业数量超46万家。

产业链骨干企业加快壮大，专精特新“小

巨人”企业不断涌现。

——创新成色更足。

研发是推动企业创新和增长的重要

动力，从“500强”企业上扬的研发曲线，

可以看到创新的活力和发展的强劲动力。

看研发强度，1.8万亿元的研发投入，

较上年增加 14.89%；研发强度创下了

1.90%的新高；企业平均研发强度连续7

年稳步提升。

看创新成果，有效专利总数202.97

万件，比上年增加14.44万件，其中创新

“含金量”更高的发明专利达88.96万件，

占全部专利的43.83%。

研发是企业的生命，创新是企业的灵

魂。

持续开展技术攻关，提高自身研发创

新能力；瞄准更前沿的发展赛道，推动产

品迭代升级；探索布局未来产业“新风

口”……面对社会需求不断变化升级，中

国大企业拥抱变革，通过技术、产品、服务

等创新，更好满足需求的变化，驱动企业

创新成长。

——更全球化布局。

认清当下的“形”，面对长远的“势”。

中国大企业向“强”奔跑，既执着于自身的

“纵向”提升，也在与世界各国企业的“横

向”追逐中谋求发展。

看营业收入，入选“世界500强”的

125家中国内地企业中，有14家排在全球

行业首位，进入全球行业前三的共42家，

较上年增加4家；看净利润，共有5家中国

内地企业排在全球行业首位，排在行业前

三位的企业合计26家，比上年增加4家。

中国企业联合会常务副会长兼秘书

长朱宏任说，近年来，我国大企业作为世

界大企业群体中的重要力量，持续推进国

际化经营，积极用好国际国内两个市场、

两种资源，融入全球产业链供应链，国际

地位稳步提升。

应该看到，当前，我国企业发展的外

部环境依然复杂多变，在发展、转型中难

免遇到困难和压力。中国企业需保持定

力、增强信心，进一步加强自主创新能力，

持续提升自身竞争力，积极应对不断变化

的形势和挑战。

走过千山万水，仍需跋山涉水。面向

未来，期待以“500强”为代表的中国大企

业在世界经济的大潮中搏击风浪、强筋壮

骨，更多展现中国企业发展的实力。

（记者刘羽佳）

起底“特供酒”！谁在产？谁在卖？
“原价上千，现在只要两位数！

两位数抢茅台，今天就是给大家送
福利”“这酒只有少数人喝得
到”……某“特供酒”直播间里，网民
在主播推荐下，纷纷被带节奏。半
月谈记者调查发现，目前“特供酒”
销售环节已由线下转向线上，借助
直播带货的蒙骗手法娴熟隐蔽。

超110万亿元！
中国“500强”企业营收总规模迈上新台阶

售卖假冒“特供酒”的直播间（新华网发）


