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“特色+时尚”打造海南爆款

游客购买旅游商品买的是什么？

“特色。”陈斌向记者坦言，“旅游商品不仅

是旅游者在旅游时购买，更需要旅游者在旅游结

束以后持续消费。”

“椰子、贝壳、黎锦、咖啡、热带水果……

本届大赛，海南‘物产+文化’特色旅游商品让

人眼前一亮。”陈斌认为海南物产特色最容易打

动人。

“原来重视文化，现在更加重视物产。”陈斌

注意到，海南今年参赛的旅游商品发生了细微的

变化，“地方产的旅游商品首先最有当地特色，

有创新。”

谈及海南旅游商品该如何撬动旅游商品市场

新格局，做到“圈粉”更“圈心”，陈斌建议，

“深挖本土特色，抓住特、新、小、精的旅游商

品要素，打造‘特色+时尚’，开发有创意、有

市场、有影响力的海南爆款旅游商品。”

“让旅游商品从可需品变成必需品。让旅游

者高兴地来，高兴地消费，高兴地走，高兴地持

续扩散消费。实现用旅游商品持续传播文化、持

续扩大消费、持续发展经济，持续提高人们生活

水平的目的。”陈斌表示。

杨明哲则建议，将海南的特色元素充分融入

旅游商品研发与设计之中。加快旅游商品的创新

升级，不断探索新的理念，技术和工艺，在保留

海南传统特色的基础上，融入更多现代、时尚、

国际化的元素，以满足不同消费群体的需求。同

时，提升旅游商品的品质，做到旅游商品小而

精。打造更多各具特色的海南旅游商品品牌，树

立良好的品牌形象，增强游客对海南旅游商品的

信任度和认可度。

海南省旅文厅相关负责人表示，未来，海南

省旅文厅将着力构建海南旅游商品运营平台，通

过打造“两中心一基地”，加大培育海南旅游商

品公共品牌，助力旅游商品企业创新升级，进一

步推动海南旅游商品产业发展。

“特色+时尚”越来越年轻化

海南旅游商品
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10月15日，在2024中

国特色旅游商

品大赛暨2024中
国旅游商品大赛收官的

浙江义乌现场，海南用“5金11银13铜”获

奖总数全国第二的佳绩给出了答案：黎锦旗

袍、贝壳腰链、雨林寻香、沉香雪糕……这次

海南参赛的旅游商品比以往更加注重传统

跟时尚结合、包装设计、文化内涵，以及实用

性和市场性，越来越符合年轻人的喜好。

南国都市报记者丁文文

旅游商品越来越“年轻”

“令人耳目一新！”看到海南“继黎锦绣·跨

越千年”系列的包包后，“00后”游客刘源爱不

释手。

“本届大赛，获得金奖的‘继黎锦绣·跨越千

年’系列包含10件款式多样的手袋和皮包。花纹

取材自白沙润方言黎族传统筒裙中的乌龟纹，在黎

族文化中，乌龟寓意长寿长久。古老的黎锦配上龟

纹，传承千年，故而取名《跨越千年》。”来自海南

白沙的黎族传统纺染织绣技艺代表性传承人符继珍

解释。

“黎锦是我们黎族文化的瑰宝，每一根线都蕴

含着我们民族的智慧和情感。”符继珍希望更多的

人了解和喜爱黎锦。

面对年轻游客对个性化旅游体验的追求，海南

旅游商品也越来越“年轻化”。

“森屿香氛·音响伴侣，一边沉浸式听音乐；

一边感受来自雨林的香氛。好治愈！”同样获得金

奖的海南“椰奢雨林寻香”系列“圈粉”了不少年

轻人，“仿佛来了一场热带雨林疗愈之旅。”

不仅好看、好玩、有故事，还有好味道。在

2024中国特色旅游商品大赛上，海南省旅文厅选

送了68家企业的81件/套共768件商品参赛，覆盖

2024中国特色旅游商品大赛全部25个类别。“无

核黄皮、红心芭乐、厚切菠萝，入口满是热带水果

的香气。”不少评委被海南嘀嗒果热带果干系列

“种草”，品尝后随即在线上下单。

“既有符合大众需求的市场创意，又融入海南

地方特色的设计创意，本次获得金奖的海南旅游商

品创新上有很大突破。”2024中国特色旅游商品大

赛组委会执行主任、总裁判长陈斌见证了海南旅游

商品的起步、成长。

他举例，以海南当地物产为原料的热带果干、

茶叶，传统与时尚相结合的包包，这些金奖作品最

大的特点是海南元素用得很足，海南特色体现很明

显，海南物产和海南文化应用得恰如其分。

“传统+时尚”成年轻人心头好

从刚起步时的椰子类，到工业化的贝壳类，再

到如今具有海南特色的文创产品花样迭出，海南旅

游商品在“蝶变”。

“过去，大家来海南旅行是买身岛服穿搭。随

着‘新中式’旅游的火爆，如今，有不少人来海

南定制黎锦元素面料制成的旗袍、帽子等。”海南

琴韵幽兰品牌设计师王彬妮说，“例如，这次我们

获得银奖的黎锦前进帽，受到很多年轻游客的青

睐。”

“既有海岛特色，又颇具时尚风格。我的心头

好！”“90后”游客文若淇一眼便被获得银奖的海

南海岛之恋多功能贝壳腰链系列吸引住了，“以前

买的伴手礼是冰箱贴、摆件，现在买的是充满情绪

价值的城市记忆。”

“海南旅游商品早已‘今非昔比’。”在海南省

旅游商品与装备协会秘书长杨明哲看来，本届大

赛，海南参赛旅游商品呈现商品包装设计更具创

意、美感和时尚；商品类型更加丰富多元；商品的

地域特色及文化更加凸显；商品在传统文化的表达

上更加年轻化；商品更加注重实用性和市场性等新

亮点。

值得提及的是，陈斌结合参赛商品做了2025

旅游商品趋势预测：第一，行业、专业、市场、文

化、旅游融合开发；第二，市场创意与设计创意同

步；第三，传统内容利用现代科技展现；第四，原

料健康安全关乎产品命运；第五，等质、等值、等

价已成常态；第六，特、新、小、精并存成为消费

重点；第七，特色现代食品持续火热；第八，场

景+气氛+商品引发消费。

杨明哲认为，“传统+时尚”是海南旅游商品

发展的趋势。

具体而言，传统是指海南优秀的地方特色传统

文化、技艺等。时尚是指当代年轻人喜欢的表现形

式。“传统+时尚”成为年轻人心头好，既满足了

年轻人对于海南传统文化认同和喜爱，又符合年轻

人追求个性和时尚的审美需求。

趋势

海南海岛之恋多功海南海岛之恋多功
能贝壳腰链系列能贝壳腰链系列。。((海海
南省旅文厅供图南省旅文厅供图))

建议

圈粉 圈心

海南嘀嗒海南嘀嗒
果热带果干系果热带果干系
列列。。((海南省旅海南省旅
文厅供图文厅供图))

海南琴韵幽兰海南琴韵幽兰
黎锦前进帽黎锦前进帽。。((海南海南
省旅文厅供图省旅文厅供图))


