
南国都市报4月14日讯（记者周静
泊）IP跨界联名的风，刮到了珠宝行业。

今年，中国珠宝首饰进出口股份有限

公司（以下简称“中国珠宝”）首度参加中国

国际消费品博览会，面向全球发布“大足

金”系列与“只此青绿”系列等IP联名新

品，希望用“传统基因+当代表达”的方式，

为千年文化符号打开与“Z世代”对话的窗

口，将国货潮品推向世界。中国珠宝也期

待借此良机，进一步挖掘海南市场潜力。

本届消博会，是中国珠宝在这一国

家级展会平台的“首秀”。中国珠宝首饰

进出口股份有限公司总经理张宇波表

示，“中国珠宝”作为“国”字头品牌，参展

消博会是对国家“双循环”战略的积极响

应。尤其在“以国内大循环为主体”框架

下，中国珠宝希望通过产品创新和服务

升级，为激活内需贡献力量。消博会为

链接国内国际双循环搭建桥梁与纽带，

中国珠宝期待通过这一平台，将一系列

国货潮品推向世界，彰显中华美学珠宝

魅力，展现中国珠宝“古韵新生 潮起中

华”的文化自信。

据了解，在本届消博会上，中国珠宝

发布两大超级文化IP联名系列产品——

与世界文化遗产大足石刻携手打造的“大

足金”，及与再现《千里江山图》青绿气韵

的“只此青绿”系列国潮金饰。
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中国珠宝
携联名新品首度亮相
依托消博会将国货潮品推向世界

戴上电极帽，坐上全
息AI感官设备，不一会，你的美妆喜
好尽在AI掌握中——这一幕发生在第五届中
国国际消费品博览会（以下简称“消博会”）花西子展
位现场。作为浙江馆的“科技担当”，花西子携国内美
妆行业首个“多维全息AI感官行为研究系统”亮相，该
系统通过实时监测试用户的脑电波、眼动、微表情等
数据，为产品研发提供精准支持，向世界展示中国美
妆的硬核“科技范儿”。

南国都市报记者易帆

“比你更懂你的AI”，是现场观众对这套系统的直

观评价。体验者试用产品时，系统通过脑电波和眼动

反馈技术，捕捉其对颜色、气味、肤感等多维度的情绪

变化，解析大脑真实反应。“我以为自己喜欢的是口红

色号，但AI显示真正打动我的是润泽度！”一位体验

者说。

花西子联合创始人任刚睿介绍，传统美妆感官评

价依赖主观访谈，而该系统能量化用户偏好 ，减少人

为偏差。“比如消费者可能因品牌效应口头夸赞某产

品，但AI能通过生理数据发现其真实态度。”这一技术

由花西子与上海交通大学联合研发，目前已应用于多

款产品优化，如调整彩妆质地、香氛浓度等。

除AI技术外，花西子展区的“科技互动墙”同样吸

睛。30个可翻转模块展示了莲花、七叶一枝花等中国

特色植物成分的创新应用，以及陶瓷、苏绣等传统工艺

与现代CMF（颜色、材料、工艺）技术的融合成果。现

场还揭秘了“蝶翼感光术”“花容御屏方”等独家黑科

技，这些技术专为中国女性对“气色之美”的需求研发，

如通过光感粒子模拟肌肤通透感，或利用中草药成分

实现妆养一体。

现场的产品展示柜台上，花西子一批科技力新品

集中展示：“第二代小黛伞”防晒妆前霜兼具修色与养

肤功能，“好气色防晒粉饼”实现四效合一，“空气散

粉”搭载独家“花西紫”修色技术……“科技不是噱头，

而是为解决实际问题，比如亚洲人常见的暗沉、防晒泛

白等痛点。”花西子联合创始人任刚睿说。

2024年，“人工智能+”首次写入《政府工作报告》，

而花西子早在2022年便布局AI研发。本届消博会

上，其“科技+东方美学”的双引擎策略，成为“新质生产

力”在消费领域的生动实践。任刚睿表示：“中国美妆

要走向高端，必须突破原料、技术壁垒。我们希望通过

基础研究，比如对石斛多糖抗糖化机制的探索，建立长

期竞争力。”

数据显示，中国化妆品市场规模已突破6000亿

元，但高端市场仍被国际品牌主导。业内人士认为，花

西子等品牌以“硬科技+文化IP”破局，推动行业从代

工贴牌向原创研发转型。“消博会是展示中国消费潮流

的国际舞台，希望通过消博会让世界认识花西子。”任

刚睿说。
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花西子携“美妆AI测谎仪”亮相消博会

你的美妆喜好尽在AI掌握中

中国珠宝展出的“锦上添花”项链等首饰。记者李昊摄

关注第五届中国国际消费品博览会
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