
南国都市报
4月 15日讯（记
者周静泊）“我们

只想把最适合中

国市场的优质产品带来参展，相信中国的

消费者会喜欢这些加拿大‘严选’。”在第

五届中国国际消费品博览会期间，加拿大

驻广州总领事贝加德（Behzad Babakhani）

在加拿大展位现场为“加拿大制造”带货

“打call”。从2021年到2025年，加拿大

没有错过任何一届消博会。贝加德认为，

单从这一点，就足以显见中国市场对加拿

大企业的重要性。他期待，加拿大企业、

商品能够继续通过消博会平台，找到打开

中国大市场的“钥匙”。

“我可以告诉你，每天早上醒来，我都

会喝上一杯，因为我真的很喜欢它的味

道。”

“这个蓝莓冻干你也尝尝，它比普通

的果干保留了更多营养物质，非常适合孩

子带到学校当零食。”

“还有这些运动服装和背包，它们现

在或许没有Lululemon有名气，但品质

同样优秀。”

……

跟着贝加德在加拿大的展馆转了还

不到10分钟，记者已经喝过西洋参茶，尝

了蓝莓冻干，见识到肉质肥厚的大海参，

被会招手的软萌小企鹅玩偶给“萌翻”。

从超级水果、超级谷物，到奶粉、保健

品、护肤品，甚至是装修用的环保油漆、家

居清洁剂，今年加拿大展团带到消博会上

的好东西，覆盖了人们日常吃、穿、用等消

费场景，其中不少还是初次与中国消费者

见面的“首秀”新品。贝加德的“严选”好

物购物车满满当当。

“今年希望参展的企业数量，远远

超过展位所能容纳的数量。所以，我们

不得不优中选优。”贝加德说，连续五年

参展，每一届消博会都给加拿大企业带

来新的惊喜、新的收获。例如去年，参

展企业满载而归，所以今年大家积极性

更高。

企业太多，展位有限，该怎么做选择？

贝加德表示，今年消博会加拿大展馆

所呈现的企业和商品，都是加拿大商务代

表团根据中国消费市场喜好、企业口碑与

产品品质，精挑细选后的结果。此次参

展，加拿大企业也期待能在消博会上找到

可靠的经销商、代理商，接触网红博主、带

货达人、时尚买手等推广资源，建立合作

关系，用更“接地气”的方式，把越来越多

来自加拿大的优质特色产品带给中国乃

至亚洲消费者。

在助力加拿大企业开拓国际市场、发

现商机的同时，加拿大驻华商务处也十分

乐意在消博会上为中国生产商与代理商

对接合适的加拿大合作伙伴，让更多企业

通过消博会这一桥梁与纽带，取得“双赢”

成果。
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加拿大“严选”消博上新

南国都市
报4月15日讯

（记者王子遥）“这是我们第四次参展消

博会，我们希望借助这一亚太地区规模

最大的消费品展会，展现我们的品牌价

值。”4月15日，在第五届中国国际消

费品博览会5号馆格拉苏蒂原创展台，

格拉苏蒂原创销售经理陈靓说道。

作为诞生于19世纪的德国高级制表

品牌，格拉苏蒂原创凭借对腕表的深刻

理解与精湛的制表工艺，广受国内外消

费者的喜爱。

今年正值格拉苏蒂制表艺术180周

年，该品牌也正式开启品牌“驭时创

界·180年”古董珍品全国巡展之旅，

首站便放在本届消博会上。步入其展

厅，“驭时创界·180年”主题背景墙便

映入眼帘，讲述了格拉苏蒂原创与格拉

苏蒂小镇（Glashütte）制表史紧密相连的

传奇历程。

“此次参展我们带来了价格143万

元，全球限量50枚的议员天文台陀飞轮

腕表，供广大消费者参观品鉴；同时还

带来了制作于1885年与1905年的古董

怀表，通过这两支已有140岁与120岁

的‘高龄’腕表，展现格拉苏蒂原创的

工艺魅力。”陈靓直言。

他表示，依托海南自贸港政策，

消博会已成为全球消费精品企业搭建

展示窗口和交易平台，并为全球品牌

共享中国市场而创造机遇。而作为参

展4届的“老客商”，格拉苏蒂原创也

见证了消博会的起步与发展，与消博

会一同成长。

通过消博会这一国家级展会平台，

格拉苏蒂原创得以向国内外广大消费者

展示其品牌的产品与文化，也进一步了

解消费者对于腕表消费取向的调整与变

化。“我们希望借助这一平台，让更多人

看到我们，了解我们。”陈靓说。

关注第五届中国国际消费品博览会
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我们期待把海南的产品带回新疆
南国都市

报 4月 15日讯
（海报集团全媒
体中心记者 武
佳 文/图）“这款

面膜的原料是

火山石斛？在

新疆还没见过这种产品。”

“它采用火山泥与我们海口的火山石

斛相结合，石斛具有抗菌和抗炎的功效，

这一点在药典古籍中可以找到记载。”

4月14日15时，在消博会供需对接会

全球好物专场中，买家与卖家根据各自需

求自由交流，气氛热烈。来自新疆的采购

商邬欣娱刚刚与一家来自广州的企业完

成了意向签约，紧接着，一家主营石斛产

品的海口企业也主动向她伸出了橄榄枝。

“这款泥膜与其他面膜最大的区别，

就是不容易拔干。”参展商海南司承企业

管理集团有限公司（以下简称司承集团）

市场部总监张春艳，拿着一款石斛火山泥

面膜向邬欣娱介绍，“除了面膜我们还有

石斛食品、保健品。”张春艳紧接着又给邬

欣娱递上了一款以石斛和红芝麻为主原

料的小零食。

“这款零食的味道偏淡，新疆消费者

偏好甜口。”“不过我们确实需要扩展面膜

的种类。”邬欣娱与公司采购团队的同事

崔经波交换意见时，张春艳发出了邀请：

“稍后您可以前往6号馆，亲自体验一下

我们的面膜产品。”

邬欣娱是新疆一家国有企业的董事

长，公司有线上商城和线下展示门店，主

打美妆护肤产品。“上届消博会我们和十

多个国际品牌达成战略合作，这个平台太

宝贵了。”邬欣娱边走边介绍，团队已完成

8大展馆地毯式考察，此刻她正奔赴6号

馆。“先去6号馆测试石斛面膜，再去7号

馆敲定广州企业的购销细节。”

“长在石头上的这些植物就是石斛

吗？”看着司承集团展位上开着黄绿色花

瓣的兰科植物，邬欣娱发出疑问。

“是的，石斛它是一个可以内服的植

物，我们品牌的理念就是植物萃取。”司承

集团总经理夏伟亮一边向邬欣娱一行解

答，一边邀请他们落座。

“我们刚在供需会上和张总对接过，

重点来看一下你们的石斛火山泥面膜。”

邬欣娱向夏伟亮表明来意后，试用起石斛

火山泥面膜。

“你们除了面膜还有哪些洗护用品？”

“能否提供集采清单和价格？”“如果合作

是否可以一件代发，起发价是多少？”在样

品测试过程中，邬欣娱接连抛出问题。

除了质量和价格以外，运费是新疆企

业他们最关注的问题。“它直接影响到我

们在当地的销售的成本。”邬欣娱说。

邬欣娱将试用后的手部展示给记者，

“你看这款泥膜不仅不会拔干，用完还有

提亮效果，我们后续主要就看运费问题

了，我们期待把海南的产品带回新疆。”

邬欣娱此行还有一个重要目标：寻找

能够直接在跨境电商板块为他们供货的

供应商。“在海南国际经发局的协助下，我

们与成都国际贸易集团取得了联系。”邬

欣娱介绍，源头供应商拥有更高议价权，

能够降低采购成本。“我们打算在接下来

的几天内与成都国际贸易集团展开洽谈，

消博会为我们拓展全球贸易网络提供了

巨大的帮助。”邬欣娱说。
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与消博会共成长“老客商”格拉苏蒂原创

携全球限量50枚陀飞轮腕表参展消博
聊 来企

石斛面膜。
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