
南国都市报2月27日讯（记者庄晓珊）2月27日，海南

省2026年春节返乡人才对接会在海口市举办。全省18市

县联动引才，533家用人单位线上线下同步招聘，提供超

10000个各类岗位，涵盖高新技术、现代服务、生物医药、商

业航天、热带特色高效农业等海南“45432”现代化产业。现

场人气火爆，当天共吸引8000余名求职者现场求职。

据悉，此次活动是“十五五”开局之年的首场大型人才

招聘活动，也是海南省委、省政府连续第五年于春节期间举

办返乡人才主题大型人才对接会。

火热的招聘现场，机遇与渴望交织，求职者热情高涨，

展位前咨询者络绎不绝。

“今天来的公司类型丰富，岗位质量也高，能跟企业

面对面交流，这点我比较喜欢。”关注财会岗位的求职

者钟璐茜说。在她看来，海南给青年人才提供了广

阔的舞台，随着自贸港建设的深入，更多境外业

务的开展将给年轻人带来新机遇，“能帮我们

开阔视野，成长空间也更大了。”

会场创新设置了咨询服务区，为求

职者提供就业创业政策、公务员招

考选调、事业单位招考、大学生志

愿服务西部计划、特岗教师计

划、“三支一扶”招募、就业

驿站等专项咨询服务，

打造一站式人才服务

平台，为求职者清

晰导航。

成果展示区则洋溢着浓郁的“海南风味”，化身为互动

打卡热点。精妙的椰雕工艺品引人赞叹，炫目的美容美发

技艺现场展示，鳄鱼产业衍生产品揭示着特色养殖的蓬勃

生机。更令人味蕾跃动的是，“琼海杂粮师傅”现场制作

清补凉等特色小吃，“凤梨部落”带来香甜可口的金钻凤

梨，还有醇香的正大咖啡供人品鉴。这些“看得见、尝得

到”的劳务品牌和技能展示，生动诠释了海南特色产业的

活力与潜力。

多次参加对接会的椰雕企业爱心椰文化技术总监张必

弟，此次目标明确——寻找年轻的设计与营销人才。他坦

言，椰雕作为传统老工艺，发展中亟须创新驱动，“通过

对接会这个大平台，今天已经收到了十来个年轻人简历。

希望他们的加入，未来能一起把海南传统工艺推向更广阔

的市场。”

会场首次创新设置“BOSS直通车”专区，在半封

闭、专注的面试空间里，用人单位负责人与候选人得以进

行较长时间的深度交流，符合企业岗位招聘条件的优秀候

选人可以现场拿到录用通知，有效保障面试质量，实现快

速精准锁才。包括大咖国际食品有限公司、海南鼎方集团

在内的多家知名企业，在现场与心仪人才快速达成录用意

向并签约。

14时，招聘会接近尾声，现场的求职者仍意犹未尽，

不少人还在和企业工作人员交换联系方式。据统计，这场

招聘会共吸引8000余名求职者现场求职，线上线下共收

到简历1.5万份。现场对接会结束后，用人单位还将在海

南省公共招聘网活动专区持续接收求职者简历。

南国都市报 2
月27日讯（记者沙晓峰）2月

26日下午，三亚市天涯区召开2026年

一季度经济运行分析会暨招商引资工作部署会。

会不长，但有个环节挺有意思——区里请来10

位企业家，给他们发了一张特别的聘书。从这一

刻起，他们多了一个新头衔：“招商大使”。任期

一年，到明年2月25日。

为啥要请企业家来当“招商大使”？

以前招商引资，大多是政府自己跑、自己

推。这次天涯区换了个思路：让懂市场的人去做

市场的事。这些受聘的企业家，都是在天涯区摸

爬滚打多年的“老江湖”。他们手里有资源，眼

力见儿准，知道什么样的项目适合这片土地，也

知道同行们真正关心什么。

“企业家最懂企业。”该区相关负责人说得直

白。与其政府单打独斗，不如让这些“内行”帮

忙带路。这是一种新的“以商招商”模式——政

府搭台，企业唱戏，市场运作。说白了，就是让

企业家用他们的方式，把更多“靠谱的伙伴”介

绍到天涯区来。

当天，两位“大使”现场交底：今年准备干

点啥？

聘书发完，两位“大使”代表当场聊了聊今

年的打算。没有空话，全是干货。薛永辉是三亚

中科遥感信息产业园的总经理，她的方向很明

确：盯着空天信息产业，瞄准龙头企业。

“我们手里有个‘天涯创客’孵化器，今年

要把它用足。”她说，不仅要招企业，还要招人

才——把科研优势和招商绑在一起，让项目和团

队一起落地。她的目标很具体：让更多空天信息

领域的“头部玩家”看到天涯区，愿意来转转、

来聊聊、来扎根。

林灵，华兆控股集团副总经理，同时也是华兆

（海南）农旅发展的总经理。她的战场在乡村。

“抱前村是我们的基底。”她说。那里有黎族

文化，有生态资源，有正在成型的农旅项目。今

年的任务是，把“农旅+康养”的故事讲得更透

——不只是自己干，还要带着更多资本和运营方

一起干。“我们要把天涯区的乡村优势，变成别

人愿意投资的理由。”

她形容这个新身份为：沉甸甸的使命。

为什么说天涯区的这步棋走得巧？

三亚经济研究院副院长蔡恩学打了个比方：

这就像下棋，落一子，活一片。一个靠谱的企业

家，本身就是一块招牌。他在这里干得好，就会

有同行问：“那边怎么样？”他帮忙牵个线，可能

就带来一条产业链。这叫“乘数效应”——引进

一个，带动一批，辐射一片。比政府自己到处撒

网，往往来得更准、更稳。

更重要的是，这传递了一个信号：天涯区愿

意让企业站C位。

下一步怎么走？区里也交了底。聘书发出

去，不是结束，是开始。接下来，天涯区打算建

立定期沟通机制——“大使”们有什么线索、遇

到什么困难，随时能跟区里对上话。项目引进来

之后，审批、用地、政策兑现，每个环节都有人

盯着、有人跟。

用区里的话说：不仅要让企业愿意来，更要

让企业留得住、长得好。

10位“招商大使”已经上岗。他们会带来

什么样的项目，会撬动什么样的变化，值得看下

去。

毕竟，企业家出手，通常不玩虚的。

南国都市报2月27日讯（记者路静）
记者从2月27日在海口举行的“高标准建

设海南自由贸易港”系列主题新闻发布会

（第十三场）——“海南鲜品”农产品区域公

用品牌提升专场上获悉，我省首个省级多

品类农产品区域公用品牌——“海南鲜品”

自2022年创建以来，共培育以“海南鲜品”

为统领的农产品区域公用品牌61个、企业

品牌65个、产品品牌75个，授权使用企业

达110家。

随着品牌建设的深入推进，“海南鲜

品”市场推广持续发力。在线下渠道，组建

“海南鲜品一桌菜”品牌企业集群，集聚38

家知名餐饮连锁企业共同发力；依托百果

园等精品水果连锁店开设“海南鲜品水果

专区”，拓展高端零售渠道。在线上赋能，

淘宝、抖音、京东等主流电商平台与145家

海南农业企业达成深度合作，数字化营销

矩阵初步成型。在海外拓展，品牌出海步

伐加快，蜜瓜、海南鲷、蔬菜等特色农产品

出口国别持续扩大。

根据省农业农村厅、省市场监督管理

局、省知识产权局联合印发的《“海南鲜品”

农业品牌提升三年行动方案（2026-2028

年）》，海南将分阶段推进品牌建设：2026年

为标准建设年，2027 年为品牌营销年，

2028年为品牌提升年。目标到2028年，做

强1个省级区域公用品牌，认定100个以上

“海南鲜品”子品牌，遴选并核心培育10个

单产业区域公用品牌、20个企业品牌和30

个产品品牌，并推动2个区域公用品牌实现

国际化。

省农业农村厅党组书记、厅长周俊在

新闻发布会上介绍，围绕上述品牌提升目

标，海南将系统实施五项重点工程，全链条

构建“海南鲜品”品牌生态。
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推动实现2个品牌国际化
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