
六月的铺前渔港，海风
裹挟排球撞击地面的清脆声
响，混合着十家糟粕醋摊位
发酵出的浓郁酸香，在百年
骑楼街巷里交织回荡。

随着2026年“九九杯”
海南（文昌）乡镇排球联赛
（简称：海南“村VA”）铺前站
第二周火热开赛，同步启幕
的“酷游海南，文昌无醋不精
彩”糟粕醋全景体验季，成了
近期最热门的话题。

6月20日晚，十家本土
糟粕醋品牌主理人集体登
台，与文昌十项非遗跨界走
秀；赛场旁的风味食集连开
三日，各家摊位从早到晚客
流不断。

一场非遗文化创意品牌
秀、一条美食市集，看似热闹
的烟火场面背后，藏着铺前
糟粕醋产业从小摊、作坊走
向标准化、品牌化的完整转
型路径。

南国都市报记者杜倬荷

2026年“九九杯”
海南（文昌）乡镇排球联赛
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戏台连市集
赛事流量落在醋摊上

“醋动食刻 美味相逢”糟粕醋风味食

集自6月19日持续至21日，与每日晚间排球

小组赛同步营业，十家铺前本土糟粕醋品牌

集中设摊，构成贯穿老街的酸辣美食长廊。

市集内人头攒动，摊位前全天排起长队。

三婆糟粕醋销售负责人李小倩在摊位

前算了一笔实在账：“日常门店客源大多是

周边老街熟客，客流平缓。但这三天完全不

一样，球赛开场前、中场休息、散场后三个时

段，摊位根本没空档，一半人现场品尝糟粕

醋，另一半直接打包速食醋、礼盒当伴手礼，

销量比平时翻了好几倍。”

不同于单纯摆摊卖货，本次食集并非孤

立的美食集市，而是与骑楼剧本游、村秀大

舞台、骑楼音乐派对、百桌村宴深度联动：游

客在小程序领取骑楼实景剧本游护照，打卡

街巷点位后，顺路就能逛糟粕醋市集；千人

村宴上，十二道宴席菜品压轴便是糟粕醋拼

盘，脆皖鱼腩、铺前沙虫、手打墨鱼丸搭配酸

汤，让所有人直观感受铺前醋的独特风味；

骑楼音乐派对结束后，大批听歌市民涌入市

集，形成全天候不间断的消费人流。

市集之外，千人村宴更是把糟粕醋的烟

火氛围推向顶峰——百桌宴席沿街铺开，村

厨天团掌勺，木兰湾海产、文昌鸡搭配非遗

糟粕醋，端午特供阿嬷粽子中和酸辣口感，

实实在在抓住了食客们的味蕾。

据了解，此次村宴获得茅台王子酒、金

龙鱼、青岛啤酒、海尔等众多品牌赞助，品牌

元素同步融入市集、走秀、宴席全场景，美

食、赛事、商业品牌三方互利共生，形成了完

整的消费场景闭环。

十醋遇十艺
一碗酸汤读懂乡土文脉

本次糟粕醋全景体验季启动仪式的核

心亮点，当属20日晚举办的糟粕醋×非遗

文化创意品牌秀。十组糟粕醋品牌与文昌

非遗同台走秀，各有故事，把文昌美食、民

俗、乡土文化完整串联：

林花糟粕醋×铺前渔歌：复刻疍家人以

酒糟制酸汤的渔家智慧；醋娘糟粕醋×文昌

鸡：两代琼菜匠人分别守好醋与鸡两大文昌

招牌；燕嫂糟粕醋×灰塑：一坛慢发酵酸汤、

一墙慢雕琢纹样，共讲文昌人“慢工出好物”

的生活哲学；三姐糟粕醋×琼剧：无

声的制醋人与婉转唱腔互为映

照；陈妈糟粕醋×椰雕：刀尖

雕刻椰壳、灶台熬煮酸汤，

两代匠人坚守手工传承。

三婆糟粕醋×

沉香：一静一动，沉淀

皆成芬芳；阿妹糟粕

醋×文昌排球：渔家

老味道遇上乡村顶

流赛事；秀澜糟粕

醋×公仔戏：扁担挑

醋、戏箱唱戏，都是老

一辈走村串巷的流动

烟 火 ；梅 太 姨 糟 粕

醋×锦山牛肉干：一口

韧肉一口酸醋，藏着华

侨下南洋的旅途滋味；永

芳糟粕醋×抱罗粉：两种慢

熬美食，共同诠释“时间才是最好调料”。

站在舞台灯光下，十位主理人心态各

不相同，却有着一致的感慨：市井小吃终于

站上文化舞台，是对糟粕醋烹制技艺这项

市级非遗最大的认可。

“以前外人说起糟粕醋，只知道是街边

一碗小吃，没人会把它和非遗联系在一

起。这次和沉香非遗同台走秀，让台下上

千名游客看见，我们这坛醋不只是用来饱

腹，更是承载文昌渔家历史的文化载体。”

三婆糟粕醋销售负责人李小倩自豪地说。

三姐糟粕醋主理人陈饶自幼听力受

损，创业之路异常艰辛。当年，她用攒下的

全部积蓄奔赴三亚摆摊。购置厨具、交完

半年房租后，身上仅剩300元。为了拉货摆

摊，她花150元淘来一辆锈迹斑斑的破旧二

手三轮车，日日风雨无阻沿街叫卖。

此次非遗走秀，陈饶特意把这辆老三

轮车搬上舞台，搭配琼剧小演员一同亮

相。舞台背景响起琼剧唱腔，数十载摆摊

打拼的辛酸与坚持瞬间涌上心头。

“我从来没想过，当年推着三轮车四处

叫卖的小摊主，能站在这么大的舞台上展

示自家手艺。政府借着‘村VA’办市集、办

走秀，给我们搭建展示平台，让全国各地游

客认识三姐糟粕醋，这份机会太难得了。”

同样引起人们注意的，还有秀澜奶奶

的登台走秀。秀澜糟粕醋的根脉，源自史

智的太奶奶挑着扁担走街串巷叫卖的老手

艺。如今品牌交到年轻一代手中，经营思

路彻底跳出传统框架。

本次非遗品牌秀，史智特意带上奶奶

秀澜一同登台。“奶奶已经82岁，有两年没上

街了，但这次一听说要来给自家的糟粕醋做

宣传，她二话不说就答应了。”老人家亲眼看

见祖传手艺与公仔戏非遗同台展示，非常激动。

在史智眼中，公仔戏艺人挑戏箱下乡、

祖辈挑扁担沿街卖醋，二者都是过去流动式

的乡土文化载体，如今一同登上舞台，也给

了他新的启发：糟粕醋不能困在老街门店

里，要主动走出舒适圈，贴近年轻消费群体。

不同于传统老店只深耕经典海鲜糟粕

醋，史智持续研发新式融合菜品，糟粕醋小

龙虾、糟粕醋牛骨等创新产品在风味食集

免费试吃，迅速收获一众年轻游客的喜爱。

提速产业振兴
从“街头小吃”到“文化IP”

2024年，铺前糟粕醋烹制技艺列入文

昌市级非遗，如今这里已是全国首个糟粕醋

主题国家农业产业强镇。截至2026年6月，

全市糟粕醋年产量1.5万吨，全口径年产值

约6500万元，产品远销东南亚及北美市场。

但此前，产业长期存在三大发展瓶颈：

品牌分散、曝光渠道有限、产业链条较短。

而今年海南“村VA”铺前站以体育IP为

流量入口，政府搭起非遗文化创意品牌秀舞

台、连片打造风味食集，将分散的老字号聚

合起来，形成“体育引流+非遗赋能+美食消

费+文旅增收”的融合模式，让一碗家常酸

汤站上城市文旅的“C位”。

排球赛事持续吸引全岛乃至外地游客，

三日市集不间断开放，十家品牌集中经营，

共享海量客流红利，解决单个小店客流不足

的难题；糟粕醋与十项文昌非遗跨界联动，

把一碗街头小吃升级为承载渔家、侨乡、民

俗文化的非遗载体，兼具文旅打卡、文化传

播双重价值，使其摆脱低端小吃的标签。

线下市集同步售卖速食醋、伴手礼礼

盒、创新融合菜品，搭配村宴特色醋类菜品，

拓宽产品销售边界；十家品牌形成良性交流

氛围，传统老店坚守古法工艺、青年品牌主

攻口味创新，互相借鉴经营思路，推动整个

行业整体升级。

各家糟粕醋品牌主理人纷纷表示，经过

系列活动，对糟粕醋产业长远发展更有信

心，后续将统一优化产品包装、打通线上线

下双销售渠道，把铺前酸醋推向更大市场。

夜色渐深，排球场呐喊声此起彼伏，骑

楼市集的酸辣香气久久不散。十名糟粕醋

品牌主理人的背后，是无数乡土手艺人数十

年的坚守与期盼。

一场“村VA”赛事、一台非遗创意秀、

一条烟火食集，让藏在渔港街巷的百年酸

汤，从方寸小摊走向广阔舞台。在体育流量

与非遗文化的双重加持下，铺前糟粕醋正走

出一条属于乡镇特色美食的产业振兴新路。
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