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海南自贸港封关运作后的首年，
中国品牌出海有了自己的“主场”——
今年10月20日至22日，由品牌联盟
（北京）咨询股份公司（以下简称品牌
联盟）、中国国际商会海南商会联合主
办的2026中国品牌出海博览会（以
下简称“出博会”）将在海南海口举行。

这是国内首个聚焦品牌出海的大
型展会，在海南自贸港封关运作后的
首年落地，时间与地点的双重特殊
性，让这场展会的每一步动向都备受
关注。

从“中国制造”到“中国品牌”，从
“产品出口”到“品牌出海”……2026
年，“出海”已成为中国品牌实现高质
量增长的必然选择。与此同时，海南
自贸港零关税、低税率、简税制等专属
政策加速兑现，RCEP区域合作红利
持续释放。当系列因素叠加，出博会
落子海南，可谓恰逢其时。

日前，品牌联盟董事长、中国品牌
节发起人王永接受了南国都市报记者
专访，围绕出博会战略定位、筹备进展
及与海南自贸港如何深度协同等话题
进行了全面解读。

南国都市报记者汪慧

“海南为品牌出海提供天然
通道与政策沃土”

从日常用品到精密设备，历经最初

的代工生产、贴牌设计，再到拥有自主

品牌，曾经隐藏在品牌背后的“中国制

造”，如今正凭借独特的创意、可信的品

质赢得国际市场认可。

当中国品牌结出“出海”又“出圈”

的果实，如何让全球消费者邂逅更多中

国品牌，成为行业共同课题。

王永是中国品牌节发起人，他创办

并连续举办过十九届“中国品牌节”，在

品牌战略规划和大型展会落地执行方

面经验丰富。“我们从筹备之初就以最

高标准、最实举措推进，目标是将出博会

打造成为中国品牌出海第一展会，使其

成为海外客商对接头部国货的首选平

台。”谈及出博会定位，王永如是介绍。

展览面积达9万平方米、设置七大

主题展馆、将汇聚超1000家优质展商。

这场高规格展会为何落子海南？

王永用六个字作了概括——天时、

地利、人和。“所谓天时，今年是海南封

关运作首年，政策红利集中释放，全球

市场高度关注和看好海南自贸港开放

发展，也关注中国品牌出海趋势，是办

展绝佳时间窗口。”王永解读道，出博会

的举办，恰恰是在海南封关运作平稳落

地和中国品牌出海提速这一交汇点上，

为国内优质品牌与海外高价值采购商

搭建了一座高效、精准、可持续的对接

桥梁。

地利则主要体现在海南的区位优

势和战略支点地位。“海南为品牌出海

提供天然通道与政策沃土。”他分析

称，海南自贸港具备连接东南亚、南

亚、大洋洲及欧洲重要枢纽的区位优

势和得天独厚的开放政策，跨境物流、

通关配套条件优越，适配外贸展会发

展需求，入境免签政策更是极大便利

海外采购商入境，在这里打造综合性

高端展会平台优势突出。

“说到‘人和’，源于我对海南营商

环境不断跃升的真实感受。”王永坦言，

出博会筹备以来，组委会与海南省各级

政府部门沟通顺畅、对接高效，这也是

落地合作的重要基础。除此之外，参展

客商来到海南，在商务参展之余，还可

以体验海岛美丽的自然风光、特色美食，

这是海南相较于国内传统会展城市的差

异化亮点。

在他看来，出博会与海南自贸港发

展相辅相成、互相赋能，可进一步吸引

外向型产业、外贸资源集聚海南。

为中国品牌搭建一站式出海服
务平台

放眼国内，市场上大型展会已然不少，

进博会、广交会、消博会各具影响力，为何要

打造一个品牌出海展？

王永向记者分析称，随着东南亚国家制

造业快速发展，中国企业的成本优势正逐步

减弱，企业亟需转型，以品牌价值赢得全球

市场。出博会聚焦跨境电商、国际采购、品

牌展示、产业招商，将搭建一个“官方对接+

商贸洽谈+订单采购+渠道落地”的一站式

出海服务平台。

“进博会是‘引进来’，把全球商品引到中

国；出博会是‘走出去’，帮中国品牌走向世

界。”他进一步阐述道，“一进一出，一东一南，

一个偏官方属性，一个更市场化，共同构成中

国对外开放的完整会展拼图。”

他向记者描绘了一个清晰的行业格局

图景——海外采购商来华采购，综合性大批

量采购可以选择广交会；但如果想要集中对

接高端精品中国品牌，出博会将是不二之

选。“我们希望出博会成为中国优质品牌的

整体实力秀场，这个格局的形成，也意味着

中国品牌出海真正有了自己的主场。”

目前，出博会筹备进展超过预期，已有

超100家知名品牌企业完成签约。今年5月，

出博会中英文形象广告已在美国纽约时代

广场巨型电子屏上亮相，向世界递出了一张

流动的中国品牌名片。

国际拓展方面，组委会已赴柬埔寨、越南

等国进行路演推介，与法国、巴基斯坦、斯里兰

卡等国大使馆或工商会顺利与对接并拓展采

购资源。参展企业方面，格力电器、居然之

家、汇天飞行汽车、目色眼镜等多家企业与出

博会组委会已完成签约。

一场优质的展会，显然不能仅侧重于展

览展示。

王永说，办好展会，规模和赛道只是基

础，采购团质量与对接服务的精细度是重点。

“我们一边引进优质参展品牌，一边集聚高质

量海外采购商，提前常态化双向推送供需信

息，前置商务沟通，提升现场洽谈转化率。”同

时，展会期间将举办中国品牌国际化主论坛、

跨境贸易峰会，同步配套新品发布会、战略签

约仪式、海外买家专场招待会等各类活动。

值得关注的是，自贸港政策专属服务中

心也将首次亮相，由海关、税务等部门现场

为企业提供零关税展品申报、15%企业所得

税申请等一站式政策落地指导。

对于企业最看中的采购对接，出博会核

心拟定采购团覆盖全球主流市场，包括沃尔

玛中国全球采购中心、京东国际采购事业

部、Temu全球供应商管理团队、TikTok

Shop东南亚采购团等。

溢出效应：让“参展商”变自
贸港“投资商”

建品牌、拓渠道、获投资……出博会

带给企业的利好是显而易见的。

“海南自贸港封关运作带来的政策叠

加效应，正在重塑中国品牌走向全球的成

本结构、物流效率与制度环境。”王永建

议，有出海布局规划的企业尽快对接组委

会预定展位，抢占先机，共享自贸港红利。

数据显示，中国国际消费品博览会举

办以来，已有70多家头部企业在参展后

选择落户海南。这正是大型展会的溢出

效应——先来参展，发现政策好、环境合

适，展商变投资商、流量变“留量”。

记者注意到，比亚迪、大疆、顺丰等

头部企业也将参展出博会；参展企业中，

上市企业、行业龙头和知名品牌占比超

60%。出博会“朋友圈”持续扩大，王永

欣喜地表示，今年，首届出博会的展览面

积9万平方米，未来将逐步扩容至10万、

20万甚至30万平方米，从一年一届拓展

为一年两届；未来还将以海南为总部据

点，联动深圳、北京、上海等城市巡回办

展，持续做大展会IP，搭建海内外品牌长

期合作桥梁。

“出博会不仅是三天的展会，更是一

个持续运营的品牌出海生态平台。”他说，

出博会将通过汇聚全球采购商资源、建立

长期对接机制，持续为中国品牌借道海南

走向世界提供支持，让海南真正成为中国

品牌扬帆出海的策源地与首发地。

作为出博会运营主体，“品牌联盟”成

立于1996年，已深耕品牌领域三十年，也

或许正是其在海南打造大面积专业展会

的底气所在。

采访期间，他回顾了与海南的多次合

作：2008年12月、2017年12月先后在三

亚、海口举办了两届品牌年度人物峰会，

2025年又成功开展了“百屹会&中国品

牌节合伙人海南行”活动。如今，2026年

将迎来双方最新合作——中国品牌出海

博览会再度落地海南。

“我与海南合作渊源已久，也见证了

海南的营商环境、行政办事效率、城市基

建水平的持续跃升。”他说，今年以来，出

博会组委会相继与海南省商务厅、海南省

贸促会、海南省旅文厅等十余个厅局单位

洽谈协作，均获得各部门热情接待与大力

配合，这是其坚定落地海南、长期办好出

博会的信心来源。他坚信出博会将成为

推动中国品牌走向世界的重要平台。

从“产品出海”到“品牌出海”，从“单

一交易”到“生态共建”……从海南出发，

中国品牌出海的故事，值得期待。

今年今年1010月月2020日至日至2222日日，，20262026中国品牌出海博览会将在海口启幕中国品牌出海博览会将在海口启幕。（。（本版图片由受访者供图本版图片由受访者供图））


