
梁倩娟代表：
加力扶持农村直播电商产业

全国人大代表梁倩娟是甘肃省陇南

市徽县陇上庄园生态农业有限公司的总

经理，当地人亲切地称她“梁掌柜”。从

事电商多年，她将家乡的核桃、毛栗

子、土蜂蜜、橄榄油等农特产品卖到全

国各地。

2013年，在广东打工的梁倩娟得知

陇南市要大力发展电子商务，就辞职回

到家乡，投身电商创业，第二年创办了

自己的网店“陇上庄园”。

起初，乡亲们对梁倩娟的网店不以

为意。“啥都没有，就靠着台电脑，怎么

能把地里的庄稼、树上的核桃、山里的

野菜变成钱呢？”

实际成绩证明了梁倩娟的选择。她

不但把家乡的土特产卖了出去，还越卖

越俏，让家乡土特产成了网络平台上的

“香饽饽”。

目前，梁倩娟的网店年销售额已从

创业初期的6万元增加到600万元，累

计辐射带动周边300多户群众。其中有

100多户乡亲，通过网络电商实现脱贫

致富。

梁倩娟认为，随着互联网的普及和

数字经济的发展，农村电商已成为推动

农业增效、农民增收、农村繁荣的重要

力量。抖音电商2024年底发布的一份报

告显示，在抖音电商“产业成长计划”

推动下，2024年来自全国产业带地区的

1.7亿款商品，在抖音电商售出154亿

单，全国332个产业带的抖音订单量过

千万单，830个产业带的抖音销售额过

亿元。

然而，由于缺乏系统性的国家政策

支持和资金扶持，各地农村电商发展仍

处于自发状态。梁倩娟建议，应加大对

农村电商产业扶持力度、推进农村电商

高质量发展。

梁倩娟表示，要明确专门主管部门

或机构，负责电商产业总体规划、资源

配置及部门间协调，避免重复建设与资

源浪费；同时，鼓励吸引更多社会资本

参与农村电商发展，对在电商销售规

模、品牌建设、带动就业等方面表现突

出的农村电商企业、合作社及个人给予

资金奖励。

吴少玉代表：
推进农村直播带货群体职业化

海南土糖有600多年历史，以海岛

特产的一种甘蔗为原料，用传统技艺手

工制成。2013年，全国人大代表吴少玉

说服丈夫姜龙吉放下上海的事业，毅然

返乡创业，用新理念、新思路赋能家乡

土法制糖技艺，建成了全省唯一一家有

生产资质的土糖制作基地，并达到了出

口标准。

吴少玉不仅把土糖产业发扬光大，

还给村民带来了就业机会，以“短期投

资+年底分红+劳动输出”的模式吸纳儋

州市白马井镇周边村庄的困难群众和传

统制糖技艺人进厂务工。

当前，电商直播行业持续发展。中

国就业指导中心发布的《新职业发展报

告网络主播篇》中显示，在职业网络主

播的年龄分布上，“80后”“90后”成为

网络主播的从业主力军，分别占比

31%、27%；“00后”占比17%。

主播来源覆盖了从自媒体达人、明

星、主持人，到乡村农民、全职妈妈、

返乡大学生、退休老人等各类群体。吴

少玉认为，各行业人才在这里挖掘出各

自的发展潜能，进一步丰富了社会就业

蓄水池的形态，增强了全社会应对就业

压力的弹性。

实践中，吴少玉看到了农村电商

群体所面临的挑战与存在的问题：如

内容同质化、收入不稳定、缺乏职业

保障等。

吴少玉建议，以网络主播成为国家

认可的新职业为契机，明确主播职业化

标准，根据主播的不同类别、层级采取

分级分类管理方式；同时，从工资待

遇、福利保障、职业资格评审等角度完

善农村电商主播的职业发展体系。

党国英研究员：
电商提高小宗农产品区域集中度

《2024丰收节抖音电商助农数据报

告》 显示，2023 年 9 月至 2024 年 9

月，抖音电商累计销售农特产品71亿

单，比上一年的总订单量增长61%，平

均每天有1740万单农特产品包裹销往

全国各地。

“农村电商正逐步提高农户经营规

模，促进农业产业链重要环节向乡镇下

沉，有利于增加农民的兼业收入，实现

城乡融合发展。”中国社科院农村发展研

究所研究员党国英说。

党国英认为，传统农业发展的痛点

是市场导向作用受制于交易成本过高，

造成供需错位。农村电商以用户兴趣为

基础，能够将零散的农产品需求整合。

这种机制能逐步提高农户经营规模，促

进农业产业链重要环节向乡镇下沉，有

利于增加农民的兼业收入，实现城乡融

合发展。

党国英举例说：“比如全国分散的桑

葚，传统的大宗农商如果介入，交易成

本较高，不容易开拓市场。而电商平台

介入后，全国的小宗农产品变成区域性

大宗农产品，就可以上规模，深化分

工，带来收益。”

张照新研究员：
直播电商已成“三农”发展新引擎

农业农村部农村经济研究中心研究

员张照新认为，当前我国电商经济已成

为驱动“三农”发展的新引擎，在助推

农产品上行、重构产业链、培育新农人

等方面成效显著。

“直播电商为小而美的特色农产品打

通了出村进城快速道。”张照新分析，电

商让农民直面终端消费者，改变了传统

产业链中的价值分配格局。比如新疆西

梅、云南菌菇等地理标志产品通过直播

实现品牌溢价，赣南脐橙等区域产业带

加速形成。据抖音电商发布的报告，该

平台全年农货商家数量同比增长63%，

“三农”创作者数量同比增长52%，越来

越多的农货商家和达人通过抖音电商连

接到更广泛的消费者。

在肯定成效的同时，基础设施短板

与人才瓶颈不容忽视。生鲜农产品因冷

链物流不完善导致损耗率高，西部地区

县域物流网络覆盖率仍较低。数字鸿沟

同样制约着发展，不少乡村主播缺乏专

业运营培训……

张照新建议，加快农村物流配送体

系、农村网络设施等方面基础条件建设

等，为农村电商发展创造更好的基础条

件；同时，把农村电商、各类助农主播

作为农业新型经营主体的重要组成部

分，给予一定的支持。

（新华社北京3月11日电）
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搭乘直播电商“直通车”
跑出振兴“加速度”

在全国多地乡村，特色
农产品正搭乘着直播电商
“直通车”，运往全国各地。
电子商务不仅拓宽了农产品
销售渠道，还吸引了众多人
才返乡创业，成为加速乡村
振兴的引擎。

商务大数据显示，2024
年，全国农村网络零售额同比
增长6.4%，农产品网络零售
额同比增长15.8%。抖音电
商数据显示，2023年9月至
2024年9月，抖音电商里挂
车售卖农产品的短视频数量
为1157亿条，直播间里农特
产商品讲解总时长达3825
万小时，平均每天有1740万
单农特产包裹销往全国各地，
年销售额突破百万元的农货
商家超过3.3万个。

今年中央一号文件提出
“推动农村电商高质量发展”
“实施数字乡村强农惠农富农
专项行动”。今年两会期间，
多名代表和专家会内会外共
同就如何推动农村电商高质
量发展建言献策。

——会场内外畅谈“三农”新未来
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