
不少中国开发的电竞游戏适配十几种语言，嵌入自动翻译系统，可满足各国玩家的沟通需求

“以社区形式聚集电竞爱好者、选手、战队等各方参与者，形成金字塔状的国民电竞赛事体系”

强化政策支持、做好人才培养与标准制定、实现新技术的开发和应用，进一步增强国际竞争力
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受委托，按现状分别公开转让一批

涉案资产贵州茅台酒，生产年份1992至

2023年不等，以箱为标的单位，挂牌价

格3844元至251999元不等。公告期：

2025 年 3 月 10 日至 2025 年 3 月 24

日。受让方资格条件等其他详情请登录

海南产权交易网（www.hncq.cn）、海南

省公共资源交易网（zw.hainan.gov.cn/

ggzy/）查询。联系方式：海口市国兴大

道61号华夏银行大厦18楼海南产权交

易所、海南省海口市美兰区大英山西二

街政务二期大楼二楼，电话：0898-

66558030李女士、0898-66558033陈

先生。

海南产权交易所有限公司
2025年3月10日

涉案资产贵州茅台酒转让公告
项目编号：XZ202503HN2042、2043、2044

广告

做“活”本土化文章

上海沐瞳科技有限公司，是最早在东

南亚举办职业电竞赛事的公司之一，其研

发的电竞游戏《决胜巅峰（Mobile Leg-

ends:Bang Bang）》（简称 MLBB）已成

东南亚运动会的正式奖牌项目。目前，

MLBB在全球范围内的月活跃用户数量

突破1.1亿，覆盖超过200个国家和地区。

有的电竞游戏刚在东南亚地区上线

时，由于设计缺少本地化特色，当地玩家

的满意度不高。“中国电竞企业努力结合

当地资源，对游戏内容作出本土化完善，

本地玩家满意度不断提高。”覃健说。

最直接的本土化行动体现在提升用

户体验上，比如解决语言差异。“东南亚地

区涵盖11个国家，各国玩家的交流存在

语言障碍。”长期深耕东南亚地区电竞业

的RSG俱乐部创始人Jayf Soh说。

在中国企业推动下，这一障碍已在很

大程度上得到解决。记者在蓝杰荣手机

上看到，不少中国开发的电竞游戏适配十

几种语言，并嵌入自动翻译系统，可满足

各国玩家互相的沟通需求。

电竞本土化推广离不开稳定的网络

连接和适配的终端硬件。覃健介绍，一些

中国电竞企业采用分布式服务器架构，在

东南亚地区部署众多服务器，以解决游戏

网络不畅问题；一些企业采用代码优化、

资源优化等技术缩小安装包体积，减少占

用用户的手机存储空间，使得配置较低的

手机终端也能进行更流畅的竞技体验。

MLBB立项之初，为让海外多数电竞

选手流畅对战，沐瞳科技甚至将首版游戏

包的体积优化到了200M以内。“这是基

于东南亚地区较为薄弱的网络基础与终

端硬件条件进行的适配调整。”覃健介绍。

更深层次的本土化，基于文化尊重与共

鸣。以MLBB为例，该款游戏的150多个角

色，多数源自东南亚地区的民族英雄或神话

传说。比如，菲律宾对抗外敌的民族英雄拉

普拉普、前拳击冠军帕奎奥，马来西亚传奇

勇士巴当以及印尼的“金刚神”，等等。

“各国玩家都能找到自己的‘心头

好’，这有效提升了游戏吸引力。”沐瞳科

技中国电竞生态合作负责人胡芯笛说。

与此同时，MLBB也将赵云、嫦娥等中国

名将、神话人物设置在游戏中，为中国文

化海外传播贡献力量。

优化地区赛事生态

“在共建‘一带一路’倡议引领下，更

多中国电竞企业与东盟国家合作，通过共

同举办电子竞技赛事、加强电子竞技产业

合作等方式，促进完善地区赛事生态。”星

竞威武集团首席体验官张雷说。

在2022年第31届东南亚运动会电

竞比赛项目中，有7项属于中国控股公司

研发的游戏。比如首次入选的《英雄联盟

手游》和第二次入选的MLBB，等等。腾

讯的《传说对决（Arena of Valor）》国际冠

军 杯 、网 易 的《荒 野 行 动（KNIVES

OUT）》国际版职业联赛、沐瞳科技的M

系列赛事等，也已成为受东南亚地区玩家

欢迎、影响力较大的“出海”电竞赛事。

2023年底在菲律宾举办的第五届

MLBB世界总决赛，峰值观众数突破506

万，成为当年海外直播平台收视率第一的

移动电竞赛事。沐瞳科技区域电竞负责

人褚童介绍，2024年，沐瞳科技持续加速

MLBB全球化步伐，在第六届MLBB世

界总决赛中，首次出现四支来自不同赛区

的战队进入半决赛，“这是我们推动电竞

生态全球化战略的成果”。

跨界商业合作、制作电竞电影

等方面的深度合作，也有力推动着

地区电竞赛事生态持续优化。

第 33 届东南亚运动会将于

2025年12月在泰国举行，其中包含

电竞项目。“沐瞳科技借此机会与泰

国电子竞技联合会展开合作，从市

场营销支持、选手发展计划、社区参

与活动、市场洞察分析等方面一起

探寻更广泛的合作机会。”沐瞳科技

电竞赛事生态负责人吴健荣此前接

受采访时表示。

泰国是东南亚地区游戏和电

竞最成熟的市场之一，泰国电子

竞技联合会会长 Santi Lothong

说：“泰国社区有巨大空间，以社

区形式聚集电竞爱好者、选手、战队等

各方参与者，可以形成金字塔状的国民

电竞赛事体系。”

在骁龙电竞先锋赛这一全球性电竞

赛事中，MLBB从海选阶段就面向所有选

手开放，逐步晋级，为身处社区的非职业

选手提供与职业战队选手交流的机会。

此外，沐瞳科技与合作伙伴一同举办草根

赛事和校园电竞推广活动，完善草根赛事

体系，形成了多层次的电竞赛事体系。

2025年1月，以MLBB为背景的电

竞影片《Game of Life》获得马来西亚国

家电影发展局大力支持。该局主席卡米

尔·奥斯曼表示，依托于MLBB在全球拥

有10多亿注册玩家的基础，这部电影有

潜力登上国际舞台。

随着东南亚地区电竞赛事生态日益

完善，当地电竞受众群体已从最初的年轻

男性玩家扩展到包括女性、中老年人等在

内的更广泛人群。

走好电竞“出海”路

当前，中国电竞产业已形成涵盖游戏

研发、赛事运营、内容传播、硬件设备等元

素的相对完整产业链。多位受访人士认

为，强化政策支持、做好人才培养与标准

制定、实现新技术的开发和应用，是将中

国相对完整的电竞产业链优势转化为更

强国际竞争力的关键。

企业有规可依、有策可用，是我国电

竞产业“出海”的重要支撑。

商务部等27个部门2022年发布的

《关于推进对外文化贸易高质量发展的意

见》，明确提出积极培育电子竞技等领域

出口竞争优势。在商务部等四部门2023

年联合公布的“2023-2024年度国家文

化出口重点企业和重点项目名单”中，多

家电竞游戏厂商上榜。

覃健说，这些利好政策为我国电竞企

业参与高质量共建“一带一路”提供了保

障。为进一步护航电竞企业走好“出海”

路，期待在拓展海外市场、规避潜在风险、

强化知识产权保护等方面得到更多政策

支持和涉外法治支撑。

加强人才培养、制定行业标准，可以

为中国电竞产业“出海”提供持续动力。

2023年底，泰国多所职业学院院长

赴广西详细了解中国电竞职业联赛的标

准化赛事系统，深度调研电子竞技运动与

管理课程。2024年，泰国佛统职业学院

与广西理工职业技术学院签署合作协议，

在电子竞技课程共建、人才互访、标准制

定等领域深度合作。泰国东盟企业家协

会常务副会长黄飞介绍，根据协议，泰方

学生将有机会到广西系统学习中国电竞

产业标准与管理经验；中方教师则赴泰授

课，讲授如何建成专业化电竞培养体系。

此外，一些中国电竞企业正以“教

育+产业”方式布局东南亚市场：一方面，

联合当地院校建立电竞人才孵化基地；另

一方面，通过行业协会主导制定电竞设

备、赛事转播等国际标准，逐步构建区域

化产业生态。

推动新技术开发与应用，是推动中国

电竞产业“出海”的重要法宝。

当前，中国人工智能技术应用蓬勃发

展。“AI、大数据等技术显著提升了电竞

赛事体验和运营效率，AR和VR等技术

也帮助电子竞技拓展边界，出现众多新型

电竞和游戏方式。”张雷说。

比如，星竞威武集团旗下赛事活动品

牌红鲤文化正在推广新型竞技方式——

HADO。玩家只需佩戴轻便的AR设备，

就能在虚拟世界中进行三对三竞技。“东南

亚地区人口密集，线下娱乐需求旺盛，这些

新玩法如能应用到电竞产品中，将有效提

高对玩家的吸引力。”张雷说。

覃健说，AI技术应用更具战略价值：

通过大数据分析用户行为可以优化赛事

内容投放，利用AI翻译工具消除语言障

碍，基于云计算技术搭建低延迟国际赛事

平台。“这些技术不仅有助于提升用户体

验，还能帮助中国企业更精准把握东南亚

细分市场，实现差异化竞争。”覃健说。

（据新华社电《瞭望》新闻周刊记者
农冠斌）

中国电竞持续开拓海外市场

中国-东盟电子体育大赛现场（《瞭望》新闻周刊记者农冠斌2024年9月摄）

“电竞比赛让我走出国门，得到与
世界各地专业选手交流的机会。”
2024年9月举行的中国-东盟电子
体育大赛上，来自马来西亚的BSE俱
乐部选手蓝杰荣说。

近年来，我国电竞产业持续开拓
海外市场。中国音像与数字出版协
会发布的《2024年中国游戏出海研
究报告》显示，2024年，中国自主研
发游戏在海外市场的实际销售收入
为 185.57 亿 美 元 ，同 比 增 长
13.39%。

从移动游戏发行到电竞赛事体系
构建，中国电竞企业凭借对本地文化
的深入理解和尊重，立足当地实际，不
断优化产品和服务，成功吸引数以亿
计海外玩家，为我国电竞产业的国际
化进程注入新活力。

特别是，中国电竞产业加速走向
东南亚地区，带动当地各国电子竞技
热度不断攀升。业内人士测算，
2024年东南亚地区电竞产业市场规
模为300多亿元，预计2025年会朝
着500亿元迈进。


