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破局出圈：
“一湾一品”破解滨海文旅
同质化痛点

近年来，万宁“体育+旅游”业态持续火

热，稳居海南文旅赛道第一梯队，核心优势

源于得天独厚的资源禀赋、精准的错位发展

布局、完善的产品体系与全域配套支撑。万

宁绵长海岸线上，各海湾浪况、水文、景观特

色迥异，天然适配各类水上运动项目，为体

旅融合发展筑牢了自然基底。

区别于多数滨海城市同质化游乐项目

的开发模式，万宁创新推行“一湾一品”发展

模式，为各湾区划定专属发展赛道，精准匹

配不同客群需求，从根源上规避内部同质化

竞争与客源分流问题。

紧扣年轻化、体验化、社交化的文旅消

费新趋势，万宁依托社交媒体持续破圈引

流，同时以滨海旅游公路串联全域资源，补

齐雨林骑行、侨乡研学、乡村休闲等体验短

板，构建起“运动+休闲+文化+消费”的完整

产业闭环。

常态化品牌赛事、持续迭代的潮流玩

法，彻底打破传统文旅淡旺季壁垒，推动体

旅产业实现稳健长效发展。

数据显示，10月3日至4日，2026年海南

自贸港乡村龙舟大赛总决赛在万宁和乐镇港

北港收官。两日赛事共吸引约4万人次现场

观赛，直接带动旅游消费1000万元，间接拉

动住宿、餐饮、娱乐等关联消费近2000万元。

2026年上半年，万宁接待游客中70%

为青年群体，且七成游客会深度参与各类体

育旅游项目，年轻潮流的文旅发展定位，精

准契合当下市场核心需求。

万宁市旅文局相关负责人表示，“一湾

一品”并非简单的海湾标签化运营，而是立

足各海域自然禀赋精准匹配客群，让各湾区

各有特色、互为补位、协同发展，这也是万宁

体旅融合持续出圈的核心竞争力。

各尽其美：
湾区错位发展构筑特色产业矩阵

国庆假期万宁海边人气火热，游客踏浪

逐潮、尽享滨海清凉，这类热闹场景如今在

日常时段也已成为常态。

浪花翻涌的近滩水面上人影攒动，来过

万宁的游客，大多会被冲浪的独特魅力深深

吸引。日月湾主打潮流冲浪核心IP，核心聚

焦青年潮流客群，湾内集聚近40家冲浪俱

乐部，构建起培训、体验、赛事、装备、住宿于

一体的完整冲浪产业链，源源不断吸引各地

潮流青年专程前来。

日月湾一家冲浪俱乐部负责人告诉记

者：“十年前日月湾还只是小众冲浪据点，

得益于政府持续完善基础设施、规范行业

业态、优化营商环境，如今大量年轻游客专

程前来学冲浪度假，游客停留时长显著增

加，有效带动民宿、餐饮等配套消费，冲浪

已经从单一的海上运动项目，迭代为成熟

的潮流生活消费业态。”

华润置地文旅中心推广负责人王帆介

绍，石梅湾国家级旅游度假区依托自身海

洋资源与加井岛禀赋，叠加华润置地自有

文旅资源整体打造，是一座原生态度假湾

区。项目核心理念围绕“全年龄段充满活

力、为热爱而生”的度假品牌，布局冲浪、游

艇、潜水等多元旅游产品。今年以来，湾区

持续迭代旅游品牌，吸引了一批又一批有

调性、有追求的年轻客群。

神州半岛的小资情调和松弛氛围，在

万宁“一湾一品”总体布局下走出了清晰的

差异化路线，加之岛上布局明晰的多元业

态，形成了全域串联式深度游新格局。假

期里，去万宁上一节“体校训练课”成为年

轻游客出游的新选择。

被网友打趣称作“万宁体校”的湿地板

运动公园，是万宁“体育+旅游”融合发展

的标杆项目，不少年轻人慕名而来，在碧

海之畔挥洒汗水，体验不一样的运动度假

模式。

“半岛上的四家酒店全年平均入住率

均在90%以上，已经没有明显的淡旺季之

分。”中国海外发展海珠公司文旅中心负责

人李红超称，据不完全统计，今年中秋小长

假，共有4万多人次进出神州半岛，同比增长

约23%；刚刚过去的国庆假期，共有10.87万

人次进出神州半岛，同比增长约8%。

在他看来，这一变化得益于万宁近几

年深耕文旅板块，神州半岛精准匹配国内

外文体运动爱好者、家庭亲子游客群和年轻

闺蜜度假客群的个性化需求，打造了与之适

配的滨海文体旅游度假场景。

业态延伸：
潮流消费赋能构建全域闭环经济

立足山海文旅核心基底，万宁持续延伸

文旅消费链条，依托万宁王府井国际免税港

打造“运动体验+潮流购物”双引擎消费场

景，延伸吃住行游购娱全链条，推动体育业

态向乡村下沉，引导游客从“单次打卡”转向

“全域深度消费”。

万宁王府井国际免税港市场部总监姜

畔介绍，国庆前岛民日用品免税店正式开

业，同期免税港内40余个品牌陆续上新，目

前免税港已形成“免税+奥莱+餐饮娱乐”的

完整业态版图。“王府井假日巴士”的开通，

也为市民游客出行购物提供便利，有效拉长

游客体验时长与消费链条。

从产业发展逻辑来看，万宁“一湾一品”

模式的核心优势，在于精准把握新时代文旅

消费转型趋势。当下游客早已告别走马观

花的传统观光模式，更愿意为个性化运动体

验、情绪价值满足、潮流社交场景付费。

万宁成功将得天独厚的山海自然资源，

转化为可参与、可体验、可传播、可消费的特

色文旅产品：冲浪不再是单一的海上运动，

而是年轻化潮流生活方式；雨林骑行不仅是

户外休闲项目，更是沉浸式侨乡文化体验载

体；免税港也并非独立购物节点，而是滨海

度假体系的核心消费配套。

这种“体育+文化+购物+乡村”的全域

融合模式，有效延长游客停留时长，将短途

打卡游升级为两至三天的深度度假游，全面

带动民宿、餐饮、运动培训、零售等上下游业

态增收，夯实县域文旅产业经济底盘。

国庆假期，各大在线旅游平台发布的监

测与预测数据显示，海南作为国内经典滨海

度假目的地，持续保持强劲吸引力。携程

2026国庆海南目的地热度排名中，三亚、海

口、万宁、陵水、琼海位列全省热度前五。

万宁是海南县域目的地头部城市，也是

国内体育度假赛道的代表性目的地，承接三

亚外溢的大量年轻游客，日月湾、石梅湾、神

州半岛成为平台搜索核心湾区。同程旅行

节前发布的2026中秋国庆出游风向标显

示，万宁酒店预订量同比增幅接近80%，以

冲浪为代表的体育度假产品带动年轻客群

快速增长。

“如今的万宁可以说是淡季不淡、旺季

更旺！今年中秋国庆假期不少游客连休13

天，酒店客房预订率持续走高。”透过全年稳

定走高的客房入住数据，海南兴隆希尔顿逸

林滨湖度假酒店总经理闫金烽真切感受到

万宁文旅持续升温的活力。

提质升级：
精耕模式打造可复制文旅样本

假期文旅市场的火热，既彰显了万宁

“一湾一品”模式的成熟成效，也考验着县域

文旅精细化长效运营能力。

据了解，“一湾一品”是万宁长期深耕的

产业培育工程，而非短期营销手段。通过常

态化开展各类文体活动，实现“月月有活动、

季季有亮点”，彻底打破文旅淡旺季桎梏，推

动节假日短期流量转化为全年稳定客源。

万宁市旅文局相关负责人表示，万宁摒

弃短期客流爆发的发展思维，重点聚焦基

础设施完善、行业服务规范、生态环境保护

三大核心，稳步推动假日流量常态化、长效

化，保障文旅从业者稳定营收，助力产业良

性循环。

国庆假期，万宁日月湾、石梅湾、神
州半岛人潮涌动，“冲浪+度假”持续走
红。日月湾“逐浪运动生活季”贯穿假
期全程，烟花秀、篝火派对轮番上演；
石梅湾十月浪况条件优越，冲浪板
铺满整片沙滩；神州半岛的“万宁
体校”湿地板运动公园成为新晋热
门打卡点。

依托109公里差异化优质海
岸线资源，万宁深耕“一湾一品”
差异化发展模式，推动日月湾、
石梅湾、神州半岛三大湾区错位
布局、联动发展，叠加多元业态
优势，成功打响年轻、活力、潮
流的滨海城市IP，实现文旅产
业“淡季不淡、旺季更旺”的
长效发展态势。

南国都市报记者苏桂除

冲浪成了年轻游客到万宁“打卡”首选。
石梅湾九里书屋户外草坪国庆举办的生活节也成运动好去处。万宁旅文局供图
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同样是看海


