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能热多久能热多久
““小谷子小谷子””

当代年轻人做消费决策时当代年轻人做消费决策时，，情感权重大情感权重大
于功能权重于功能权重，，他们愿意为角色他们愿意为角色、、形象与情感联形象与情感联
结付费结付费，，谷子是承载这份情感的物质载体谷子是承载这份情感的物质载体

走进北京王
府井喜悦购物中
心 地 下 二 层 ，
5000平方米谷子
专区里，集聚着三
十余家专营门店。
在这些门店内，动
漫人物立牌、徽
章、卡牌、包挂等
IP 衍生品琳琅满
目，吸引着年轻人
前来打卡消费。

这是近年来
颇为火热的“谷子
经济”的一个缩
影。“谷子经济”，
一般是指围绕二
次元 IP周边商品
的消费文化和经
济形态，指动漫、
游戏等版权作品
的周边商品。

数 据 显 示 ，
2024年我国谷子
经济市场规模达
1689 亿元，预计
2029 年 将 突 破
3000 亿元；IP 快
闪、品牌联名、线
下展会等多业态
深度联动，持续激
活商圈焕新、青年
消费、城市文旅多
元价值。

上海交通大
学媒体与传播学
院院长徐剑表示：
“谷子经济背后承
载规模庞大的青
年消费群体，依托
这一群体，联动文
旅、商业载体，可
以持续培育青年
文化消费生态。”

谷子经济缘何崛起

近年来，依托青年情绪消费需求兴起、国产

IP提质破圈、本土产业链日趋成熟，谷子经济从

小众圈层消费，逐步成长为活力凸显的新兴商

业业态。

情绪价值驱动，激发谷子经济消费需

求。谷子深度爱好者九方说：“我买谷子最核

心的需求就是情绪价值，在2003年我就接触

了动漫谷子，以前没有购买渠道，有收入后开

始收集早年老款周边，弥补童年情怀和遗憾。”

“90后、00后群体自幼接触动画、漫画、游

戏、轻小说与日韩偶像文化，长期存在相关消费

需求。”上海交通大学文创学院副教授姚俊谈

到，深层动因在于，社会主力消费群体的消费逻

辑已发生转变。当代年轻人做消费决策时，情

感权重大于功能权重，他们愿意为角色、形象与

情感联结付费，谷子是承载这份情感的物质载

体。

记者了解到，业内按照谷子稀缺度，划分为

普谷、湖景谷、海景谷，其稀缺属性形成一定圈

层；痛包、痛车等载体衍生品，让谷子成为青年

的线下社交符号。

徐剑认为，谷子天然带有圈层门槛与身份

识别属性，圈层内部形成独特的“黑话”体系。

这套话语体系构筑起代际文化边界，也让谷子

消费天然绑定圈层认同。

国产 IP持续崛起，夯实谷子经济内容根

基。

近年来，以《原神》《恋与制作人》《浪浪山小

妖怪》等为代表的本土优质IP，凭借立体鲜活的

人物塑造、精细化的内容打磨与长线影视化运

营思维，打破传统内容局限，为本土谷子衍生品

开发持续注入活力。

此外，孵化模式的变化也助力国产IP快速

发展。传统迪士尼、经典动漫 IP依靠完整动

画、中心化内容生产凝聚受众，而大量新兴虚拟

形象依托去中心化的培育路径，通过小红书、B

站等线上社交平台，依靠粉丝日常交流来完善

角色人设，无需厚重的剧情即可快速积累受众，

为谷子经济输送全新IP素材。

姚俊说，传统IP依靠叙事构建角色认知，

受众通过了解角色成长、性格与人物关系建立

情感联结，该模式周期长、投入高，情感羁绊更

深。当下轻量化虚拟形象依托线上社群互动，

可自发衍生角色故事，大幅降低IP创作门槛。

本土产业链完备，筑牢谷子经济供给底

座。目前，我国谷子经济产业链愈发成熟：上游

IP通过故事、角色凝聚情感，中游实现谷子产品

设计及联动，下游生产并通过消费与传播反哺

IP热度。

尤其是依托我国显著的制造业产业链优

势，让国产谷子上线速度更快、价格更有竞争

力、更能适配消费者需求。例如，米哈游游戏角

色上线两周内即可配套谷子产品，且可通过用

户数据精准预判爆款品类，大幅降低试错成本；

同款亚克力立牌的日产谷子售价60至90元，

国产谷子仅需30至60元，国产价格竞争优势

突出。

徐剑认为，国产谷子能够快速崛起、逐步

赶超海外 IP衍生品，得益于我国长期承接海

外 IP代工，积淀形成完备成熟的文创衍生品

制造体系。这套完整产业链打通了从IP形象

到实物产品的转化链路，可高效把 IP资源落

地为衍生品并推向市场，为谷子经济的发展筑

牢产业底座。

繁华背后存挑战

谷子经济在快速发展的同时，也面临内容

供给同质化、商品溢价虚高、版权保护存在短板

等多重挑战，有待多措并举破解发展堵点。

在内容供给层面，谷子产品同质化明显，产品

质量参差不齐。

当前行业资源高度向头部热门IP集中，大

量商家扎堆《原神》《崩坏》等热门IP，同一IP常

有十余家授权方开发周边，产品同质化严重。“市

面上谷子多为吧唧（徽章）、立牌、镭射票等品类，

款式趋同，期待厂商开发更多新工艺、新形态周

边。”九方说。

与之对应，不少中小IP、小众角色几乎无官

方周边。姚俊认为，这类IP粉丝体量不大，但

用户忠诚度很高，相关消费需求尚未被挖掘。

此外，当前谷子产品尚未形成统一的材质、

印刷规范，产品质量良莠不齐。姚俊说，谷子生

产准入门槛较低，亚克力切割、印刷、组装等工

序，小作坊即可完成。在原材料选用、印刷精

度、色彩还原等工艺细节上，小作坊与专业工厂

存在显著差距。不少消费者网购收货后，遇到

实物色差大、边缘毛糙等问题，消费体验大打折

扣。

在流通消费环节，存在高溢价现象。当前，

谷子在二手市场大量流通，由于缺乏明确的定

价规则，部分活动限定、氪金满赠谷子易产生高

溢价。记者了解到，一款原价三百多元的徽章，

在二手市场被炒到两千元。

姚俊认为，热门IP谷子受欢迎度高，这为

黄牛、二手商贩留下投机空间。此外，圈层社

交往往会抬升消费预期，催生“别人拥有限定

款，自己也要入手”的从众心理，IP一旦爆火，

需求瞬间集中，容易导致价格被炒高。

这也给交易纠纷留下了隐患。目前多数谷

子爱好者主要通过二手平台或社交平台，进行

海外代购或工厂定制购买“谷子”。尤其是未成

年人受支付限制，习惯选择社交平台等私域进

行交易，如遇到经营者不按时发货、“谷子”到手

货不对板、代购卷款跑路等情形，受害者很难追

回损失。

在知识产权保护方面，盗版惩戒力度不足，

IP方维权体系建设存在短板。

徐剑说，当前国内知识产权赔付以救济性

赔偿为主，缺少强有力的惩罚性赔偿，盗版生产

成本远低于正规授权，同人商用、批量售卖边界

模糊，盗版持续挤占正版市场空间。

在姚俊看来，知识产权保护面临结构性短

板：不少IP方在版权保护方面投入不足。国内

二次元IP持有者多为游戏公司或动画工作室，

其核心主业聚焦内容研发，版权保护并非专长，

甚至难以厘清自身正版授权主体底数，也无法

掌握市场盗版产品的规模。版权保护离不开专

业团队与系统化监测机制，但多数IP方仍停留

在被动处置阶段，仅在收到粉丝举报后才开展

维权。

多措赋能谷子经济长热

业内认为，推动谷子经济持续行稳致远，需

要通过分层产品布局、规范交易秩序、强化知识

产权保护、完善行业自治等多元举措，补齐发展

短板。

首先，分层搭建产品矩阵，构建合理价格梯

度。姚俊建议，建立分层运营机制，把谷子产品

分成三个层次——基础层是常规产品，价格亲

民，长期有售；中间层是季节限定和活动限定等

产品；顶层是高端收藏级产品，三层产品互相配

合，形成梯度化产品供给格局。

有谷子资深爱好者告诉记者：“如果平价常

售款能够充足供应，普通玩家不必一味争抢高

价限定，收藏玩家也有专属高端品类选择，能很

大程度缓解圈内哄抬炒价的乱象。”

其次，进一步规范线上、线下交易规则。上

海市黄浦区市场监督管理局发布的《黄浦区二

次元衍生商品和服务经营合规指引》中，对预售

管理、消费纠纷处理、个人信息保护、未成年人

保护等经营规范，作出了相应要求。专家建议，

在此基础上，平台可推动商家落实产量公示、资

质披露等义务，完善售后纠纷处置机制，将合规

要求转化为平台可执行的管理规则。

姚俊建议，一方面，线下展会、限时快闪落

实单人限购、产量公示、瑕疵提前告知机制，电

商页面增设正版授权标识，强制标注产品材质、

环保工艺；另一方面，二手平台应增设高价商品

风险弹窗，将社群团购纳入平台监管，设置青少

年消费限额，杜绝未成年人独立发起集资团购。

再次，筑牢知识产权法治屏障。知识产权

建设与产业长远发展一体两面。徐剑建议，完

善文创知识产权法规，增设盗版商用惩罚赔偿，

区分个人同人创作与批量商用界限。

同时，进一步加强行业治理，发挥行业组织

作用，建立正版授权信息共享机制，推动IP方、

生产厂商、渠道平台协同联动，打通盗版线索上

报、线索移送的处置通道，从产业前端压缩盗版

生存空间。

（据《瞭望》新闻周刊 记者陈燕实习生任
正坤）
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